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Strategia de marca transfrontalierd - Studiu de caz
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INTRODUCERE

Fenomenul globalizarii (la scara istoriei civilizatiei umane) este de data relativ
recenta, globalizarea fiind un termen contemporan folosit la descrierea schimbarilor
in societatea si in economia mondiala, ce rezulta din comertul international in crestere,
din schimburi culturale si de alta natura (de exemplu, investitiile), ca urmare a caderii
barierelor dintre state si a interdependentei intre ele.

Conceptul economic contrasteaza cu nationalismul economic si cu protectio-
nismul; globalizarea are legatura cu economia de piata libera si neoliberalismul.

Se pot distinge efectele fenomenului in fiecare dintre mediile economice,
politice si culturale, in tehnologie si inovatie, in special in sectoarele transporturilor si
telecomunicatiilor, care au ajutat la crearea statului global primordial. Aceasta nu
include liberalizarea, este mai mult declararea unui teritoriu specific - un oras, un
municipiu, un stat, de exemplu - ca teritoriu international, mondial, cu responsabilitati
si drepturi la scara internationala.

Redusa la sensul economic, se poate spune ca globalizarea imparte unele
caracteristici cu internationalizarea si deseori termenii suntinterschimbabili, chiar daca
uneori se prefera sa se foloseasca termenul de globalizare pentru largirea colaborarilor
din granitele nationale sau statale.

Globalizarea este un termen de marketing sau de
strategie care se refera la aparitia unor piete internationale
pentru bunuri de consum caracterizate de nevoi si gusturi
similare ale clientilor, reusindu-se astfel, de exemplu, sa se
vanda aceleasi produse prin campanii de publicitate similare,
unor persoane ce apartin unor spatii si culturi diferite. Aceasta
uzanta difera de internationalizare, care descrie activitatile
companiilor multinationale ori in instrumente financiare,
marfuri, ori in produse care sunt exclusiv destinate pietelor
locale.
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Definitia de astazi (Dex Online) este completata si cu un sens nou:

“GLOBALIZARE s. f. Actiunea de a globaliza, fenomen de transformare a lumii
intr-o unitate, care se manifesta la scara intregului glob, prin mijloace specifice. - V.
globaliza.”

O definitie a globalizarii intr-o forma universal acceptata inca nu exista si, pro-
babil, nici aceasta definitie nu este definitiva.

Motivul rezida in faptul ca globalizarea subinclude o multitudine de procese
complexe, cu o dinamica variabila, atingdnd domenii diverse ale unei societati. Ea
poate fi un fenomen, o ideologie, o strategie, sau toate la un loc.

Tn Dictionarul limbii romane din 1975, termenul de “globalizare” nu exista. Era
mentionat doar cuvantul “global: care ia in consideratie toate elementele unui
ansamblu, care rezulta prin insumarea tuturor elementelor de acelasi fel; total. - Din
fr. Global.”

schimburi culturale
evenimente sportive
Globalizarea schimbari ideologice
evolutii strategice
dezvoltari economice
evolutu stuntifice

modificiri politice etc.

GLOBALIZAREA ECONOMICA
Sunt relevante patru aspecte care se refera la globalizarea in domeniul
economic, ce cuprinde patru tipuri de fluxuri peste granite, si anume:

fluxuri de bunuri/servicii: (ex. liber schimb)
Globalizarea economici fluxuri de persoane (migratia)

fluxuri de capital

fluxuri de tehnologie

O consecinta a acesteia este imbunatatirea relatiilor dintre dezvoltatorii
aceleiasi industrii din diferite parti ale lumii (globalizarea unei industrii), dar si o erodare
a suveranitatii nationale asupra sferei economice.

In management, globalizarea este un termen de marketing sau de strategie
care se refera la aparitia unor piete internationale pentru bunuri de consum,
caracterizate de nevoi si gusturi similare ale clientilor, reusindu-se in felul acesta
vanzarea, de exemplu, a unor produse alimentare prin campanii de publicitate similare,
unor persoane ce apartin unor culturi diferite.

A creste consumul de produse specifice, nationale, de calitate este o nevoie
reala pentru toate tarile deoarece, pe o piata concurentialda, produsele se vand in
conditii de competitivitate.
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Atat timp cat lumea are, concomitent, intelesuri diferite tehnice si politice,
diverse grupuri vor avea istorii diferite ale globalizarii.

O forma locala a globalizarii - in baza unor decizii politice - sunt colaborarile
regionale.

Un exemplu ar fi cel al euroregiunii DKMT (acronimul DKMT
reprezinta tarile aflate in interiorul apelor Dunare - Cris - Mures - Timis, si

Caras-Severin, din Romania, judetul Csongrad, din Ungaria, si Provincia

% anume, Serbia, Ungaria si Roméania), din care fac parte judetele Timis, Arad,

‘ ' _ Autonoma Voivodina, din Serbia.
e Aceasta forma de colaborare a implinit deja 18 ani de existenta, iar
de-a lungul timpului a derulat mai multe proiecte comune ce au fost realizate
— IO K MM T — nzonade granita a celor trei tari. Cel mai recent rezultat este construirea

DANUBE-KRIS-MURES-TIsA  unei piste de biciclete de 80 de kilometri, pe digul raului Bega, intre Roméania
EUROREGION
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si Serbia, de la Timisoara pana la Zrenjanin, realizata cu fonduri europene.

in termeni generali, de altfel folositi in economie si economie politica,
globalizarea este o istorie a cresterii comertului interstatal bazat pe institutii stabile, ce
autorizeaza firme din diferite state sa schimbe mai usor bunuri. Ea poate avea si
aspectul particular (de exemplu, bilateral) al unei colaborari statale la frontiera dintre
ele (de exemplu, una exista de mult sub forma micului trafic de frontiera).

MARCA TRANSFRONTALIERA

Intr-o zon de frontiera, dezvoltarea economica a celor doua teritorii alaturate
poate fi inegald, lucru care este depasit prin stimularea cooperarii intre parti, prin
crearea unei platforme, a unei baze de date comune, care sa cuprinda IMM-uri,
organizatii de sprijin pentru afaceri, organisme publice care sa actioneze impreuna
pentru stimularea cooperarii transfrontaliere. Proiectele transfrontaliere apar din nevoia
de a sprijini dezvoltarea unei economii competitive in aceasta regiune.

Tn contextul economic actual, relansarea si dezvoltarea economica de ambele
parti ale unei frontiere de stat reprezinta nu numai o necesitate obiectiva, ci si o conditie
importanta, pentru ambele tari, in vederea consolidarii pozitiei acestora pe piata.

Economistii au demonstrat o legatura din ce in ce mai puternica intre
competitivitate si proprietatea industriala (marci, indicatii geografice, denumiri de
origine, desene si modele).

Se cunoaste ca marca este semnul distinctiv, parte componenta a proprietatii
industriale a unui agent economic, care deosebeste un produs de altul.

in Legea nr. 84/1998, republicata, privind marcile si indicatiile geografice, la
art. 2 se precizeaza ca “Poate constitui marca orice semn susceptibil de reprezentare
grafica, cum ar fi: cuvinte, inclusiv nume de persoane, desene, litere, cifre, elemente
figurative, forme tridimensionale si, in special, forma produsului sau a ambalajului sau,
culori, combinatii de culori, holograme, semnale sonore, precum si orice combinatie
a acestora, cu conditia ca aceste semne sa permita a distinge produsele sau serviciile
unei intreprinderi de cele ale altor intreprinderi”.
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n acest context, putem defini o “marcé transfrontalierd” ca fiind acea marca
ce este comuna pentru doua teritorii alaturate, aflate de o parte si de alta a unei granite,
in doua state diferite. Poate fi vorba de o astfel de marca rezultata dintr-o intelegere
interstatala ca urmare a unor interese identice: regiunea transfrontaliera poate primi
astfel o reputatie ca furnizor de produse de Tnalta calitate.

Consumul de produse specifice regionale face ca veniturile producatorilor sa
ramana in regiune, fapt care conduce la crearea de noi locuri de munca, la cresterea

Notiunea de “transfrontalier”, conform
Dictionarului Explicativ al limbii romane, are
sensul de: “TRANSFRONTALIER, -A,
fransfrontalieri, -e, adj. Care se afla dincolo de
granita. [Pr.: -/-efd - Din fr. Transfrontalier.
(DEX '09 2009).; transfrontaliér, -a adj. 1993.
Realizat pe deasupra frontierelor v.
4 euroregiune (din fr. transfrontalier).”

Tn general, prin adoptarea unei astfel de mérci se obtine:

- stimularea unei cooperari transfrontaliere;

- dezvoltarea echilibrata a partilor (sau regiunilor transfrontaliere) care se
confrunta in general cu dificultati economice cum ar fi:

activitate redusa a sectorului IMM-urilor

lipsa produselor regionale

lipsa competitivititil si efectele crizel economice
Dificultati lipsa de flexibilitate s1 dezvoltare a resurselor umane

dificultati in stimularea capacititii de promovare

rezolvarea defectuoasi a problemelor de costuri

probleme de calitate. livrare si vanzare a produselor

Aceste deficiente pot fi mai usor depasite daca partile vor colabora si incuraja
productia si promovarea unei marci locale, regionale si nationale in special in IMM-uri,
acestea fiind motoare ale dezvoltarii economice, mai ales in ultimii ani, cand conditiile
de piata s-au schimbat dramatic.

CAZUL GENERAL

Tn cazul cel mai general, o marcé transfrontalieré este o marca comuna pentru
doua tari membre ale Conventiei de la Paris (Conventia pentru protectia proprietatii
industriale, din 20 martie 1883).

Marca transfrontaliera poate fi: o0 marca individuala verbala, marca figurativa
(marca verbala cu grafie deosebita) sau marca pur figurativa, marca combinata (parte
verbala + figurativa) s.a., cu cel putin o clasa comuna de produse sau servicii.

Revista
Romana de | Nr. 5-6

Proprietate
Industriala 201 5



GHID DE PRACTICA

Tn baza unui acord de cooperare se poate realiza:

a) o aceeasi marca valabila in cele doua state, prin doua marci nationale cu
un titular sau cu doi titulari, acestia incheind licente reciproce (prin inregis-
trarea aceluiasi semn grafic ca marca);

b) o marcainternationala cu titular dintr-un stat si celalalt ca stat desemnat;

c) 0 marca comunitara (cu conditia ca statele sa fie membre UE);

d) omarcainternationala cu Comunitatea Europeana desemnata (cand unul
sau ambele state nu sunt membre UE);

e) 0 marca colectiva, depusa de o asociatie de comercianti din 2-3 state
(art. 50, din Legea nr. 84/1998, republicata, privind marcile si indicatiile
geografice).

a) Inregistrarea pe cale nationald in Romania se face in conformitate cu Legea
nr. 84/1998, republicata, privind marcile si indicatiile geografice.

MARCA
TRANSFRONTALIERA

doi solicitanti
(2 titulari)
care inregistreaza:
- 2 marci nationale
(fiecare in tara lui)

un solicitant (titular)
care inregistreaza:

- 2 mérci nationale
identice

b) Marca internationald se inregistreaza la OMPI Geneva (Organizatia
Mondiala a Proprietatii Intelectuale): in baza Aranjamentului de la Madrid, privind
inregistrarea internationala a marcilor, astfel se poate asigura protectia marcilor in tarile
parti la respectivul aranjament, si care sunt inregistrate, adica au certificat de
inregistrare in tara de origine (art. 1, alin. 2), ori in baza Protocolului de la Madrid,
referitor la Aranjamentul de la Madrid, pe baza unei cereri de inregistrare sau a unei
inregistrari (certificat de nregistrare) in tara de origine (art. 2, alin. 1).

ARANJAMENTUL PROTOCOLUL REFERITOR
SOLICITANT
DE LA MADRID - LA ARANJAMENTUL
DE LA MADRID

\, J

INREGISTRARE iN .
TARA DE ORIGINE INREGISTRARE SAU
CERERE DE INREGISTRARE
iN TARA DE ORIGINE
.
. I
MARCA
INTERNATIONALA
cu o tarda desemnata
_/
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c) Inregistrarea unei singure marci comunitare se face la OAPI Alicante (Oficiul
pentru Armonizarea Pietei Interne), in conformitate cu Regulamentul (CE) nr. 207/2009,
AL CONSILIULUI, din 26 februarie 2009, privind marca comunitara.

SOLICITANT

OAPI ALICANTE

v

MARCA
COMUNITARA
valabilain 28 de tari

“(1) Marcile de produse sau de servicii inregistrate Tn conditiile si conform
normelor prevazute de prezentul regulament sunt denumite in continuare “marci
comunitare”.

(2) Marca comunitara are un caracter unitar. Produce aceleasi efecte in
intreaga Comunitate: nu poate fi inregistrata, transferata, nu poate face obiectul unei
renuntari, al unei decizii de decadere din drepturi a titularului sau de nulitate si,
respectiv, utilizarea sa nu poate fi interzisa, decat cu efect in intreaga comunitate”.

Clasele de produse si/sau servicii (conform clasificarii de la Nisa) sunt aceleasi
in ambele state si in acest caz al marcii comunitare.

Cheltuielile cu marca pot fi pentru:

- cercetarea de marca,

- onorariul mandatarului in Romania,

- taxele legale la Oficiul de Stat pentru Inventii si Marci Bucuresti,

- taxele legale la OMPI Geneva,

- taxele legale la OAPI Alicante,

- taxele legale la Oficiul National al partenerului,

- onorariul mandatarului in tara partenera,

- alte plati ca urmare a aranjamentului marcii transfrontaliere intre cele doua
tari (taxe de participare la programul de cooperare transfrontaliera).

In functie de strategia de marca transfrontalier& adoptata, costurile marcii sunt
suma diverselor combinatii ale acestor taxe.
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CAZUL SPECIFIC AL ROMANIEI
Pentru Romania, datorita situatiei noastre geografice, la granite, pot aparea
urmatoarele tipuri de colaborari economice bilaterale, transfrontaliere, cu tarile vecine:

1. intre doua tari, dintre care una
(Romania) este membra a Uniunii
Europene si cealalta nu este
membra a Uniunii Europene, de
exemplu:

- Romania - Serbia

- Romania - Republica Moldova

- Romania - Ucraina.
2. intre dou& tari membre (acum)
ale Uniunii Europene:

- Roménia - Ungaria

- Romaénia - Bulgaria.

Marca transfrontaliera, ca marca comuna pentru doua teritorii alaturate ale celor
doua state, entitati teritoriale administrative locale care pot fi, regiuni, judete, sau teritorii
comune istorice etc., poate obtine urmatoarele tipuri de protectie:

Situatia 1: un stat UE + un stat non UE:

- se Inregistreaza o marca nationala (valabila numai pe teritoriul unui stat, de
exemplu, Tn Romania, Ucraina, Republica Moldova ori Serbia);

- se inregistreaza o marca internationala (de exemplu, Roméania) cu cealalta
tara desemnata (Serbia, Republica Moldova, Ucraina);

- se inregistreaza o marca internationala de catre Serbia, Republica Moldova
sau Ucraina, avand desemnata Uniunea Europeana.

Situatia 1: un stat UE + stat non UE

Un solicitant (titular de

marcd) din Romania
sau din statul non UE Se inregistreaza doua

marci nationale

Se inregistreazi o marca

MARCA internationala cu celalalt
TRANSFRONTALIERA stat desemnat

Se inregistreazi o marca
internationala cu UE
desemnata
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Marca inregistrata nationala sau internationala va putea fi folosita de catre
partile participante la contractul de colaborare transfrontalier, pe baza de licente
neexclusive din partea titularului.

Clasele de produse si/sau servicii (conform clasificarii de la Nisa) sunt aceleasi
in ambele state, in cazul marcii internationale, respectiv, comunitare.

in situatia a doua marci nationale pot fi aceleasi clase de produse sau servicii
(sau cu cel putin o clasa comuna).

Situatia 2: doua state membre UE

Aceasta ar fi situatia marcii transfrontaliere, de exemplu:

- Roménia - Ungaria,

- Romania - Bulgaria.

n aceasta situatie pot fi mai multe proceduri de rezolvare:

- se inregistreaza cate o marca nationala (valabila numai pe teritoriul unui stat,
de exemplu, in Romania sau in Ungaria);

- se inregistreaza o marca internationala (de exemplu, Romania), cu cealalta
tara desemnata (Ungaria, Bulgaria);

- se inregistreaza o marca comunitara, solicitantul (titularul) fiind dintr-unul din
aceste state.

Situatia 2: ambii solicitanti din statele UE

MARCA
L TRANSFRONTALIERA

Se inregistreaza doua
marci nationale

Y
( ~ . - i3
Ambii solicitanti din statele UE -Se mregl_strelauza 0 mlaurlcall
(Romania + celalalt stat UE) interhayionala cu celdiait
stat desemnat
( ~ - v v
N Se inregistreaza o marca
comunitara
.

Si in acest caz folosirea marcii de catre partener se face pe baza unor
contracte de licenta neexclusiva intre titular si partile participante la colaborarea
proiectului de colaborare transfrontaliera.
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Un caz particular este situatia 3: doua state UE + un stat non UE

CHUNGARY ~ o,

amby ¢ L ARAD 3 |
N . .
& cha e '

[, ‘i Sl =ty £

e, e K -._’:""S .

o R Vinga

O astfel de situatie particulara ar putea aparea, de exemplu, in Romania,
judetul Timis, la Beba Veche, unde se intalnesc intr-un singur punct (monumentul la
borna TRIPLEX CONFINIUM) trei frontiere: ale Romaniei, Ungariei si Serbiei.

Tn situatia unei colaborari economice in acest sens a celor trei state in aceasta
zona, putem avea o marca comuna transfrontaliera.

n aceasta situatie se pot inregistra:

- trei marci nationale cu 3 solicitanti (fiecare in tara lui),

- trei marci nationale cu un solicitant comun,

- 0 marca internationala ce va avea o tara cu un solicitant (titular) si celelalte
doua tari ca tari desemnate,

- 0 marca colectiva.

Folosirea marcii se va face si in toate aceste situatii pe baza unor contracte
de licenta neexclusiva intre titular si partile participante la colaborarea transfrontaliera
(am putea utiliza chiar termenul de “marca trifrontaliera”).

MARCA
TRIFRONTALIERA

Se inregistreaza trei
marci nationale

Doi solicitanti din state
membre UE (Roménia
si Ungaria) + al treilea
dintr-un stat non UE - Serbia

Se inregistreaza o marca
internationala cu celelalte
douad state desemnate
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Pentru utilizatorii marcii, in ambele tari aceasta marca are rolul unei marci de
garantie.

Este strategia de marca cea mai adaptata pentru conferirea unei largi libertati
de miscare, produsele (serviciile) sunt cu 0 mare autonomie si nu au in comun decéat
garantia, fiecare produs fiind liber sa-si exprime originalitatea.

Marca-garantie isi da “aprobarea” la un evantai larg si diversificat de produse,
regrupate Tn marci - produse, marci - linie ori marci - gama. Strategia acestei marci i
confera un minimum de cheltuieli pentru a da un continut unui nume de firma sia o face
s aiba acces la un statut de marca".,

Acest tip de marca preiafunctia de garantie de care au nevoie toate produsele.

in zilele de astazi, aceasta garantie atinge calitatea, expertiza stiintifica, dar
siresponsabilitatea civica sau respectul pentru ecologie. Celelalte functii ale marcii sunt
asumate de marcile individuale.

STUDIU DE CAZ

PROIECTUL MADE IN BANAT

(Situatia 1- un stat UE + un stat non UE)

Proiectul “Made in Banat” a fost finantat
prin programul IPA de Cooperare Transfrontaliera

a . . . ’.’."'\. . A Ao
Romania - Republica Serbia si derulat de CCIA < ® ‘-\\s?mmum
Timis in parteneriat cu Agentia de Dezvoltare =~ = \ Vg o

Economico-Sociala Timis (ADETIM) si cu """""’"‘;' e _

3 institutii omoloage din tara vecina Serbia, mai 3 ROMANIA
’ ’ SERBIA h\ Deta

precis, cu Camera de Comert din Zrenjanin, P o

Camera de Comert din Kikinda si Camera de
Comert Pancevo.
Acest proiect a avut ca scop sprijinirea

S,
S~
v ®
Pancevo vriac 3

&

firmelor din Banatul Istoric, prin cresterea
implicita a vanzarilor produselor sau serviciilor
societatilor locale ce utilizeaza marca unica “MADE IN BANAT QUALITY SYMBOL".

Aceasta marca se acorda prin contract de licenta neexclusiva, in mod gratuit,
initial unui numar de 5 firme din Romania si 6 firme din Serbia.

Ulterior, alte firme se pot alatura proiectului prin plata unei taxe in contractul
de licenta neexclusiva incheiat cu titularul de marca CCIAT Timisoara.

Criteriile pe care trebuie sa le indeplineasca firmele au fost indelung dezbatute
de catre o comisie formata din experti din cele doua tari si, fireste, de catre partenerii
de proiect.

Conditia esentiala pentru o firma producatoare sau prestatoare de servicii, care
sa produca si sa vanda sub marca “Made in Banat QUALITY SYMBOL”, este sa fie
originara din Banatul Istoric, asta insemnand ca trebuie sa aiba sediul in Banat
(Romanesc si Sarbesc), iar lucrul cel mai important este ca, daca vorbim de firmele
producatoare, de materia prima, daca vorbim de un furnizor de servicii, daca este vorba
de resursa umana, toate acestea trebuie sa fie cel putin 51% de provenienta din Banat.
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Acest proiect reprezinta o sansa in plus pentru firmele din Serbia ca sa se prezinte pe
piata europeana si nu numai, cu ceva ce descrie calitatea produselor, cu speranta ca
acest brand “Made in Banat QUALITY SYMBOL” o sa ajute la plasarea produselor pe
piata. Aceasta este foarte reprezentativa pentru zona Banatului Romanesc si zona
Banatului Sarbesc, promovand produse autohtone competitive pe alta piata. De
exemplu, daca bulionul este facut in Banat, si rosia trebuie sa fie crescuta in Banat.

La data de 25.08.2014, CAMERA DE COMERT, INDUSTRIE SI
AGRICULTURA TIMIS, Piata Victoriei, nr. 3, jud. Timis, TIMISOARA, ROMANIA, a
depus spre inregistrare la OSIM Bucuresti marca “MADE IN BANAT QUALITY
SYMBOL”, depozitM 2014 05802 /25.08.2014, marca combinata, cu culorirevendicate
(maro, negru), elementele figurative avand Clasele Viena 030124; 230125; 260115;
270501; 290112.

Marca a fost solicitata pentru clasele Nisa 7; 18; 19; 20; 21; 25; 29; 30; 31; 33;
34; 35; 39; 43: clasa 7 - masini si masini unelte; motoare (cu exceptia motoarelor pentru
vehicule terestre); cuplaje si organe de transmisie (cu exceptia celor pentru vehicule
terestre); unelte agricole, altele decéat cele actionate manual; incubatoare pentru oug;
masini automate pentru vanzare (distribuitoare automate); clasa 18 - piele si imitatii din
piele, produse din alte materiale neincluse in alte clase; piei de animale; geamantane
si valize; umbrele si bastoane; bice si articole de selarie; clasa 19 - materiale de
constructii nemetalice; conducte rigide nemetalice pentru constructii; asfalt; smoala si
bitum; constructii nemetalice transportabile; monumente (cu exceptia celor din metal);
mobilier, oglinzi, rame; produse din lemn (neincluse in alte clase), pluta, stuf, trestie,
rachita, os, fildes, os de balena, scoici, sidef, spuma de mare, inlocuitori ai acestora
sau material plastic; clasa 21 - ustensile si recipiente de menaj sau de bucatarie;
piepteni si bureti; perii; materiale pentru perii; materiale de curatenie; lana metalic3;
sticla bruta sau semiprelucrata (cu exceptia sticlei folosite in constructii); sticlarie,
portelan si faianta neincluse in alte clase; clasa 25 - articole de imbracaminte si
incaltaminte, articole pentru acoperirea capului; clasa 29 - carne, peste, pasari si vanat,
extracte de carne, fructe si legume conservate, congelate, uscate si gatite; jeleuri,
dulceturi; compoturi; oua, lapte si produse lactate; uleiuri si grasimi comestibile; clasa
30 - cafea, ceai, cacao, zahar, orez, tapioca, sago, inlocuitori de cafea; faina si
preparate din cereale, paine, patiserie si cofetarie, inghetata; miere, sirop de melasa;
drojdie, praf de copt, sare, mustar; otet, sosuri; condimente; gheata; clasa 31 - produse
agricole, horticole, forestiere si cereale, neincluse n alte clase; animale vii; fructe si
legume proaspete; seminte, plante siflori naturale; mancare pentru animale, malt; clasa
33 - bauturi alcoolice (cu exceptia berii); clasa 34 - tutun; articole pentru fumatori;
chibrituri; clasa 35 - publicitate; conducerea si administrarea afacerilor; lucrari de birou;
clasa 39 - transport; ambalare si depozitare a marfurilor; organizare de calatorii; clasa
43 - restaurante si cazare temporara.
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S-a obtinut marca RO 135072
“MADE IN BANAT QUALITY SYMBOL”

Marca in Republica Serbia:

La data de 20.02.2015, CAMERA DE
COMERT, INDUSTRIE SI AGRICULTURA TIMIS,
Piata Victoriei, nr. 3, jud. Timis, TIMISOARA,
300030, ROMANIA, a depus spre inregistrare la
IPORS Serbia, Belgrad, prin mandatar Nenad
Alexici - avocat, Str. Vasilia Ivano, nr. 12, Belgrad,
aceeasi marca “MADE IN BANAT QUALITY SYMBOL”, depozit 2015/285, marca
combinata, cu culori revendicate (maro, negru), elementele figurative avand Clasele
Viena 030124; 230125; 260115; 70501; 290112, pentru aceleasi produse si servicii
clasele Nisa 7; 18; 19; 20; 21; 25; 29; 30; 31; 33; 34; 35; 39; 43.

S-a protejat acelasi semn grafic, obtinandu-se marca sarbeasca SR 201500285
“MADE IN BANAT QUALITY SYMBOL”".

Pentru utilizatorii marcii, aceasta are rolul unei marci de garantie:

MARCA DE GARANTIE

MARCA RO 135072 MARCA SR 201500285
MADE IN BANAT MADE IN BANAT
QUALITY SYMBOL QUALITY SYMBOL
MARCI DE PRODUSE MARCI DE PRODUSE
ROMANESTI SARBESTI
marca 1 marca 1
marca 2 marca 2
marca 3 etc. marca 3 etc.

STUDIU DE CAZ

PROIECTUL COMOARA VERDE (Situatia 2 - ambele state UE) - CCIA Timis
promoveaza marca comerciala “Comoara Verde”.

La data de 25 mai 2012, Camera de Comert, Industrie si Agricultura Timis, in
calitate de partener al Proiectului «Dezvoltarea unei retele regionale pentru siguranta
alimentara pentru legume si fructe, si a unei piete comune a produselory, implementat
prin Programul de Cooperare Transfrontalier Ungaria-Romania 2007-2013, si derulat
impreuna cu Societatea Publica Nonprofit a Camerei Agricole Csongrad, Societatea
Nonprofit Harena Ltd., Primaria Orasului Kistelek, Primaria Comunei Maroslele si
Primaria Orasului Jimbolia, promoveaza aceasta marca.

nr. 5-6
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Proiectul “Comoara verde” reprezinta o solutie
pentru producatorii agricoli din Regiunea transfrontaliera
Romania - Ungaria.

Proiectul a vizat in principal crearea unei piete
comune a produselor agricole in context transfrontalier, si
s-a adresat producatorilor agricoli din regiunea de granita,
mai ales celor care se ocupa de cultivarea solului in spatii deschise si/sau sere,
familiilor de producatori implicate in dezvoltarea si diversificarea activitatilor agricole,
si consumatorilor finali (populatia) din regiune, lucru care va facilita accesul acestora
pe piata comunitara (sursa: www.cciat.ro).

MARCA RO 121253 “COMOARA VERDE”

La data de 14.05.2012, CAMERA DE COMERT, INDUSTRIE SI
AGRICULTURA TIMIS, Piata Victoriei, nr. 3, jud. Timis, TIMISOARA, 300030,
ROMANIA, a depus spre inregistrare, la Oficiul de Stat pentru Inventii si Marci
Bucuresti, marca “COMOARA VERDE R”, depozitM 2012 003113/ 25.08.2014, marca
combinata, cu culorirevendicate (alb, verde), elementele figurative avand Clasele Viena
011108; 260118; 290112. Marca a fost solicitata pentru urmatoarele clase Nisa: clasa
31 - produse agricole, legume si fructe; clasa 35 - gestiunea afacerilor comerciale; clasa
39 - transport si depozitare.

S-a obtinut marca RO 121253,
“COMOARA VERDE”, titular CAMERA DE
COMERT, INDUSTRIE SI AGRICULTURA TIMIS.

Pe partea maghiara a fost inregistratd marca COMOARA VERDE, tradusé in
limba maghiara, ZOLD KINCS, destinata producatorilor din Judetul Csongrad,
realizandu-se astfel posibilitatea de identificare a legumelor si fructelor din regiunea
transfrontaliera Roméania-Ungaria.
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e NUME DE MARCA SOLICITANT MANDATAR
Comoarh DE COMERT, JCONSTANTIN GHITA OFFICE,
J Verds R mgy Io-dul Take lonescu nr. 24 - 28,
NUMAR REGISTRATURA [AGRICUL TURA TiMIS sc. B, ap. 2, Judepul Timig,
L Victoriei nr. 3, TIMISOARA
MZ012003113 . Timig, 300030,
\ IMISOARA, ROMANIA
| OFICIUL DE STAT PENTRU INVENTII §1 MARCI DATA REGISTRATURA
Y/ 14.05.2012
S ertificat be invegistrar S B R
\ A A e M 201203113
1 a4 tmarci
\6 DATA DEPOZIT
~ Nr. 121253 14052012
s U\
A 0| Acordat in temeiusl Legi nr 8411898 privind miircle §i indicatile
v [ geografice(republicatil), pentru marca: NUMAR MARCA
Vi
l .\f 121253
\ui TIPUL MARCH DESCRIERE MARCA | CULORI REVENDICATE
/ p b, verde
Y=l Comoari, — o
'a i I/grdé fFigurativa (n]
*’,‘ Combinath II CLASE VIENA CLASE NISA
3 b1 35 39
0 Em—— ol @ [
A — u i
/ : Colectivi 0
v 1 ;-'s:mmpn-:—-um - (%]
|/ fila din Registrul Mércilor. o
] corespunziitoare mArcil infegistrate.
AVIZ DE PUBLICARE LA DATA BOPINR TITULAR
s ‘ Fz02012 b1 52012 ICAMERA DE COMERT,
DIRECTOR GENERAL | \ b 1212012 INDUSTRIE S1 AGRICULTURA
% £ ] Victorioi rw. 3, jud, Timig,
e DATA EXPIRARN mmum
525 —

Marca HU 205860 ZOLD KINCS

La data de 20.02.2015, Csongrad Megyei Agrar
Informacids, Szolgaltatd és Oktatasszervezé Nonprofit Kft.;
Szeged Kossuth L. sgt. 17. (HU), a depus spre inregistrare
la Oficiul de Marci HIPO, Budapesta, Ungaria, marca
“ZOLD KINCS H” - depozit M 1102716/26.08.2011,
obtinandu-se marca avand numarul de Tnregistrare 205860,
marca combinata, cu culori revendicate (alb, verde),
elementele figurative avand clasele Viena 26.1.13, 26.1.4,
26.1.22, 1.1.5.

Marca a fost inregistrata pentru clasele Nisa: 29 - uleiuri comestibile, 31 - fructe
si legume proaspete.

Se poate observa ca examinatorii celor doua oficii au incadrat diferit elementele
figurative ale marcilor.

Costurile prezentate se refera la taxele oficiale pentru inregistrarea marcilor.

La acestea se mai pot adauga:

- cercetarea de marca,

- onorariul mandatarului in Romania,

- onorariul mandatarului in tara partenera,

- alte plati ca urmare a aranjamentului marcii transfrontaliere intre tarile
participante (taxele de inregistrare a licentelor la oficiile nationale, si costurile licentelor
stabilite in contractul de colaborare transfrontaliera).

Tn functie de strategia de marca transfrontalierd adoptata, costurile marcii sunt
combinatii ale acestor taxe.
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Din considerente legate de intinderea proiectului si sansele de dezvoltare
ulterioara a acestuia, a intereselor locale, si din situatia costurilor, in ambele cazuri s-a
optat pentru inregistrarea unei aceleiasi marci nationale in fiecare tara.

MARCA TRANSFRONTALIERA CA MARCA DE GARANTIE

*

el
MARCA RO 121253 | Comoari W

Ver, MARCA HU 205860
COMOARA VERDE %

ZOLD KINCS

MARCI DE PRODUSE MARCI DE PRODUSE
ROM.&NESTI MAGHIARE
marca 1 marca 1
marca 2 marca 2
marca 3 marca 3
marca 4 marca 4
marca 3 marca 5

oooooooooooooooooooo

Strategia unei marci-garantie

Este cea mai adaptata pentru conferirea unei largi libertati de miscare,
produsele (serviciile) sunt cu o mare autonomie si nu au in comun decéat garantia,
fiecare produs fiind liber sa-si exprime originalitatea.

Marca-garantie isi da “aprobarea” la un evantai larg si diversificat de produse,
regrupate in marci-produse, marci-linie ori marci-gama. Strategia acestei marci i
confera un minimum de cheltuieli pentru a da un continut unui nume de firma sia o face
s aiba acces la un statut de marca.!"

Acest tip de marca preiafunctia de garantie de care au nevoie toate produsele.

in zilele de astazi, aceasta garantie atinge calitatea, expertiza stiintifica, dar
siresponsabilitatea civica sau respectul pentru ecologie. Celelalte functii ale marcii sunt
asumate de marcile individuale®.

UNELE CONCLUZII

1. Strategia marcii transfrontaliere este de tip strategie de marca de garantie.

2. Producatorii romani, cat si cei maghiari sau sarbi vor avea marcile
transfrontaliere asociate marcilor proprii, pe produsele pe care le comercializeaza pe
piata (pentru a realiza functia de baza a marcii, cea de deosebire a produselor unui IMM
de ale celuilalt).

Utilizarea marcii transfrontaliere se face pe baza unor contracte de licenta
neexclusiva intre titular si partile participante la colaborarea transfrontaliera.
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3.1n conformitate cu art. 40 (1), din Legea 84/1998, republicata, privind marcile
siindicatiile geografice, “Drepturile asupra marcii se pot transmite prin cesiune, licenta

sau pe cale succesorala.” Conform art. 41(1), “ Drepturile cu privire la marca pot fi

transmise prin cesiune, independent de transmiterea fondului de comert in care aceasta
este incorporata. Cesiunea trebuie facuta in scris si semnata de partile contractante,
sub sanctiunea nulitatii.”

Art. 43 (1) precizeaza: “Titularul marcii
poate, in baza unui contract de licenta, sa auto-
rizeze tertii sa foloseasca marca pe intreg teritoriul
Romaniei sau pe o parte a acestuia, pentru toate
sau numai pentru o parte dintre produsele ori ser-
vicile pentru care marca a fost inregistrata.
Licentele pot fi exclusive sau neexclusive.

(3) Pe durata contractului de licenta de
marca, licentiatul este obligat:

a) sa foloseasca, pentru produsele carora
li se aplica marca, numai marca ce face obiectul
contractului de licenta, avand totusi libertatea de a
aplica pe aceste produse semne indicand ca el este
fabricantul acestora;

TRANS Fno.".nuenﬁ b).sé pjuné mentiunea sub Iicent.é, alaturide
marca aplicata pe produsele ce fac obiectul aces-
teia, conform contractului.

(4) Licentele se inscriu in Registrul mar-
cilor, cu plata taxei prevazute de lege, si se publica
in Buletinul Oficial de Proprietate Industriala.
Licenta este opozabila tertilor de la data publicarii
acesteia”.

Marcile transfrontaliere pot fi si marci colective, in conformitate cu art. 50 (1) -
“Asociatiile de fabricanti, de producatori, de comercianti, de prestatori de servicii pot
solicita la OSIM inregistrarea de marci colective”.

Marcile colective sunt “semne distinctive, care sunt utilizate
de grupuri de persoane fizice sau juridice (prestari de servicii, asociatii
de producatori, comercianti etc.) care isi desfasoara activitatea in
acelasi domeniu, sau ale caror produse si servicii acoperite de marca
prezinta calitati comune. Marcile colective pot fi exploatate de cei care
le utilizeaza, in conditiile respectarii regulamentului de utilizare stabilit
la inregistrare de catre titularul marcii colective”.
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