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Noutati in evolutia si optimizarea marcilor de produse i servicii

dipl. ing. Petru COSTINESCU, Consilier Pl
dipl. ing. Ruxandra LAZAR

Istoria omenirii si a religiilor este si o istorie a marcilor.

Autorii acestei lucrari cred ca marcile fac parte din istoria omenirii,
inventiile si creatiile literare si artistice realizeaza istoria omenirii.

Oamenii si-au insemnat [din /atin&: insignare sau in + semn)] proprietatiile,
obiectele personale (monograma = Semn compus din literele initiale ale numelui
si prenumelui unei persoane, aplicat pe diverse obiecte prin scriere, brodare sau
gravare, animalele [a insemna cu fierul rosu = a infiera], operele, produsele), adica
au aplicat un semn caracteristic de recunoastere sau, cum se spune in timpurile
moderne, au marcat [din germana: markieren, sau din franceza: marquer]
proprietatile sau produsele lor.

Marca este un simbol al economiei moderne si, fiind creata de om, face
parte din obiectele proprietatii intelectuale (P1).

PROPRIETATEA INTELECTUALA, arata, lapidar, OMPI, “se refera la
creatiile mintii: inventii, opere literare gi artistice, si, de asemenea, semnele, numele,
imaginile, desenele si modelele industriale folosite in comert.*

Prof. YOLANDA EMINESCU (1921-1998), prima doamna judecator,
profesoara, cercetatoare si importanta personalitate in dreptul proprietatii intelectuale,
a scris:

“Din punct de vedere istoric, marca este cel dintai dintre obiectele de
proprietate industriald care a dobandit un statut juridic.

Sitot marca marca este, in prezent, din punct de vedere economic, cel mai
important dintre aceste obiecte, in patrimoniul unei intreprinderi. Ea si-a castigat
acest loc datoritd dezvoltarii productiei in serie, dar mai ales dezvoltarii si
perfectionarii mijloacelor de informare si comunicare in masa, prin intermediul carora
publicitatea a devenit o fortd capabilé sé dirijeze cererea consumatorilor, obisnuiti
s& cumpere majoritatea produselor, chiar curente, orientdndu-gi alegerea in functie
de marca ce le identifica."

Aceasta lucrare prezinta, concis, principalele modificari, evolutii, noutati i
tendinte In imbunatatirea unor marci pe durata valabilitatii inregistrarii lor, deci,
practic, a vietii lor.
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Intentiile noastre sunt de a convinge cat mai multi proprietari de marci ca
marca este ca o casa sau orice alta proprietate. Si, ca orice casa, trebuie intretinuta,
reparata, modernizata sau chiar demolata si refacuta.

Marcile pot avea o durata de viata practic nelimitata deoarece, spre deosebire
de brevete si drept de autor, acestea pot fi reinnoite la expirarea duratei de protectie
juridica.

Marcile pot deveni unele dintre cele mai pretioase bunuri ale unei companii.
Aceste adevaruri sunt accentuate si de Oficiile de brevete si/sau marci.

OSIM: “Marca inregistrata devine element activ, care se poate comercializa.”

Durata protectiei marcii este de 10 ani, inregistrarea marcii putand fi
reinnoita la implinirea fiecarui termen de 10 ani, la cererea titularului, cu plata taxei
prevazute de lege.

SURSA: www.osim.ro > marci si indicatii geografice > informatii utile
privind Tnregistrarea unei marci > de ce trebuie sa inregistram o marca.

“A trade mark can become one of the most important assets of acompany.”
[“O marca poate deveni unul dintre cele mai importante active ale unei companii.”|

SURSA: oami.europa.eu

The Office of Harmonization for the Internal Market (OHIM) registers the
Community Trade Mark in the European Union.

DEUTCHES PATENT- und MARKENAMT: “A strong trade mark is a
valuable asset.” [‘O marca puternica este un bun pretios.“]

SURSA: www.dpma.de

Markenschutz fir Ihre Produkte und Dienstleistungen [ Trade mark protection
for your products and services].

Evolutia si modernizarea marcii “CEC“

Casa de Economii si Consemnatiuni (CEC) a fost infiintatd de Domnitorul
ALEXANDRU IOAN CUZA in anul 1864. De-a lungul anilor a avut mai multe
denumiri: Casa de Depuneri gsi Consemnatiuni- 1864 -1880, Casa de Depuneri,
Consemnatiuni si Economie - 1881-1930.

fnanul 1930 s-a impartitin Casa de Depuneri si Consemnatiuni si Casa
Nationala de Economii gi Cecuri Pogtale Casa, aceasta din urmaavand sigla CEC.

CEC

Marca CEC veche. Ultima inregistrare, din 24 Marca CEC din 4 ian. 2006. Culori: caramiziu,

iulie 1985. Graficd ‘“incarcatd”. Trista si galben, negru. Prea “didacticd”> o moneda

neagra. economisita intr-o pusculita “casa’”, dar mai vie
si mai frumoasa.
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Dupa transformarea CEC in banca, prin RE-BRANDUIREA din anul 2007,
CEC Bank are succes.
Cuvantul RE-BRANDUIRE nu exista in DEX - dictionarul explicativ al limbii

romane, dar este folosit.

¥ CEC Bank \CEC £)) Bank‘j| CEC {}) Bank

Noua marca este complet modificata, in culori “ecologice”, are ca element
figurativ “frunza de stejar”, care sugereaza tarie si siguranta (“din stejar, stejar rasare”).

Actualul Palat CEC, de pe Calea Victoriei, din Bucuresti, a fost construit in
1900, dupa documentatia conceputa de arhitectul francez Paul GOTTEREAU.

Exemplu de marca straina figurativa (LOGO) optimizata:
IMBUNATATIRE. OPTIMIZARE - MODERNIZARE

Exemplificam cu fosta marca GOLDSTAR, foarte cunoscuta in Romania
dupa Revolutia din Decembrie 1989, devenitd acum tot o cunoscutd marca in

Romania, “LG - Life’s Good”.

c'\‘Omd

5231

GoldStar

Lucky Chemical (est. 1947) Goldstar (est. 1958) LG (1995)

Compania GOLDSTAR a fost fondata in anul 1958, in Seul - Coreea de
Sud, si producea aparate de radio, televizoare, frigidere, masini de spalat si aparate
de aer conditionat.

Consortiul LG GROUP s-aformat prin unirea a doua companii sud-coreene,
LUCKY si GOLDSTAR, de la care provine sigla LG.

Tnainte de schimbarea numelui companiei in LG, produsele electronice se
vindeau sub marca GOLDSTAR, celelalte produse, sub marca LUCKY.

@ LG

IMBUNATATIREA MARCII

RE-BRANDUIREA companiei pe baza marcii
figurative LG (logo)
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@ LG

Life's Good

OPTIMIZARE - MODERNIZARE

Sloganul LIFE’s GOOD i-a marit distinctivitatea si frumusetea.

Modernizarea a doua marci DACIA, proprietar AUTOMOBILE DACIA S.A,
inregistrate international:

LA~}

Marca DACIA, MI 868007, din 5 ian. 2005. Marca DACIA, MI 1008034, din 10 apr. 2009.
Clase Nisa: 12, 36, 37, 39 Clase Nisa: 12, 35, 36, 37, 39

Evolutia marcilor DACIA
Tn cei 40 de ani de activitate, uzinele DACIA, actuala S.C. AUTOMOBILE
DACIA S.A, si-au perfectionat si modernizat marca.

DOACI A

Anul 1968 Anul 1980 Dacia, anul 1995

DACIA -

Anul 2001 Anul 2003 Anul 2008
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Evolutia marcilor ANA ASLAN

Ana ASLAN (1897, Braila - 1988, Bucuresti) a fost
medic in gerontologie, academician, inventator, Director
al Institutului National de Geriatrie si Gerontologie, Bucuresti
(1858 - 1988).

A descoperitimportanta procainei in ameliorarea
. tulburarilor distrofice legate de véarsta si a inventat
medicamentul GEROVITAL.

AslaVID_
VS e LIS )

@ lug Db Bobons

Anul 1958 Anul 1962

]
Aslavital-
bof Dpanten L 3 TERTES  flof o A Cigen

Gerovital

Cluj Cosmetice, anul 1966 Afectiuni degenerative, anul 1972

o
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ANA ASLAN et
Npcd. Fn M Azran
Rewerrwrratioe s meger b P39 eh—
Marca din 1992 Marca din 2003

Aslan Midlife Power

Marca din 1998

Tratamentul cu GEROVITAL a fost urmat de mari personalitati: losip Broz
TITO, Presedintele lugoslaviei, Charles de GAULLE - Presedintele Frantei, J.F.
KENNEDY - Presedintele SUA, Indira GANDHI - Prim-Ministrul Indiei, Imelda
MARCOS - Presedintele Filipine, actorii Marlene DIETRICH, Charlie CHAPLIN, Kirk
DOUGLAS, pictorul Salvador DALI.
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Evolutia altor marci celebre

6]+

1906 1938 1948 1949 1958
THE DOCUMENT COMPANY
XEKQ& XEROX XEROX
1961 1968 1994
XEROX. XEROX Xerox ¢ )
2002 2004 Marca actuald
Mticle, $ne. @) MoTOROLA
1947 1955

1898

NOKIA

(onnecting People

Marca actuald

1888 1891
1947 1956
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MICaR Microsoft

1975 1975 1987

Microsoft Microsoft

WHERE DO YOU WANT TO GO TODAY? Your potential. Our passion.

1994 2008

.o

—h
-
PALM |
COMPUTING
PLATFORM

2005

1996-1999

Cateva concluzii ale celor doi autori

1. Din exemplele prezentate mai sus se poate vedea ca marii proprietari
de marci (ne place sa spunem “lumea buna“) optimizeaza, modernizeaza sau
innoiesc marcile lor.

2. In cazurile de “re-branduire”, aceste operatii se fac sigur.

3. Credem ca in crearea si recrearea marcilor trebuie sa avem in vedere
(silavedere)ideea caliuzitoare, deviza OMPI: “SA INCURAJAM CREATIVITATEA
SIINOVAREA*

ORGANISATION MONDIALE REFERlNTE BIBLIOGRAFICE

DE LA PROPRIETE
INTELLECTUELLE
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