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Generic/Descriptiv/Distinctiv

GENERIC DESCRIPTIV

- DEX ‘09: care apartine unei categorii intregi, - DEX ‘09: care descrie; care contlne o
privitor la o categorie intreaga (de fiinte, obiecte, descriere;
fenomene); care cuprinde toate cazurile de - Dictionary.com: having the quaht.yL
acelasi fel; describing, expressing a quality .= * <

- Dictionary.com: not protected by trademark - Teoria marcilor: face trimitere_ imi
registration: “Cola” and “shuttle” are generic terms; cu privire la utilizarea,~ scopu
a generic term; any product, as a type of food, drug, caracteristicile, calitatea, originea, mo
or cosmetic commonly marketed under a brand de fabricare produsului/serviciului ’

name, that is sold in a package without a brand
- Teoria marcilor: descrie in mod clar si evident
produsul/serviciul

DISTINCTIV

DEX ‘09: care caracterizeaza un lucru in mod exclusiv; prin care un lucru se distinge,
difera de altul; care serveste pentru recunoastere; caracteristic

Teoria marcilor: FUNCTIA ESENTIALA A UNEI MARCI

Capacitatea unui semn de a permite consumatorului sa distinga produsele sau serviciile
unei ,intreprinderi, de cele ale altor ,intreprinderi”.




,BOMBOANE” pentru caramele (c,lasa K{0)
DE CENU 2

Oricine are dreptul sa foloseasca termeni generici!

O marca este cu atatmiai'puternica cu cat semnul este mai unic
Un termen genericnurare capacitatea de a identifica
Scopul inregistrarii unei marci este de a proteja si identica ,,afacerea
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ACRONIM - o prescurtare a unei
expresii lexicale (a unui asa-numit
multicuvant) la care se folosesc doar
initialele cuvintelor componente.
Abrevierile termenilor descriptivi au,
la randul lor, un caracter descriptiv
daca sunt sau ar putea fi utilizate in
acelasi scop, iar publicul relevant, larg
sau specializat, le recunoaste ca fiind
identice cu intelesul descriptiv
complet. Simpla derivare a abrevierii
dintr-un termen descriptiv nu este
suficienta

LED : light emitting diode

RF : radio frequency

. Utilizarea acronlmelor termeml_

independent nedescrlptlv f
precede sau urmeaza o_com
verbala descrlptlva ner ot fim
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Marca sugestiva

Necesita "imaginatie, gandire si perceptie" pentru _
consumator, pentru a ajunge la o concluzie cu privire g3 :
natura exacta a bunurilor o
Este in opozitie cu ,marca” descriptiva
Marketing-ul o prefera chiar marcilor arbitrare sau
fanteziste, deoarece creeaza in mintea consumatorilor
o trimitere catre natura bunurilor si, prin urmare,
necesita mai putine cheltuieli de publicitate.
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Marca ,arbitrara

)

sunt  alcatuite din

cuvinte comune al un caracter de
caror inteles este lipsit distinctivitate
de legatura cu produsul ridicat







Marca fantezista

Include termeni care
sunt creati pentru
singurul scopde a
functiona ca marca
comerciala sau

R
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serviciu.

Cuprinde cuvinte Esteomarcaceareo
care sunt, in general, distinctivitate
necunoscute in inerenta.

limbaj.

Oferatituarului <)%
marcii una dintre cele =~
mai puternice tipuri o2 Y
de marci, daca nu '
chiar camai

puternica.
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Dilutia marcilor
"Genericidul”  ::

“Moartea marcii” (“trademark death”) - Di'Iu’,Ei.y'_ sl
prin genericid, generizare thsab
Trademarkicid (,genericide”, ,generization” and
Jtrademarkicide”).

Marca, degi semn negeneric, nedescriptiv igi . .3
pierde functia esentiala de a permite’. ¥.ud

consumatorului sa distinga produsele
serviciile unei ,intreprinderi, de cele ale ¥

Jintreprinderi” &

SEMNUL DEVINE GENERIC!



Marcile de mare succes
Drepturile la marca pot fi
pierdute ca rezultat al unei
folosirii neadecvate.

Riscul de a pierde o marca
creste pentru marcile de
renume/ notorii

O marca, ce detine o
valoare economica mare,
poate pierde ulterior
aceasta valoare.

Dauna generizarii poate fi
descrisa ca o slabire
graduala

a marcii dar marca poate
face obiectul si unei
parodieri

Folosirea pe post de
adjectiv: o marca trebuie
utilizata intotdeauna ca
adjectiv si niciodata ca verb sau
substantiv, pentru a preveni
transformarea ei in  termen,
generic. b 5
Prin reclama, marca tr
intotdeauna sa fie insotita™ de
denumirea generica a produselop
si, eventual, de cuvantul “marca
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3. TERMOS (THERMOS) -initial marca firmei Thermos GmbH pentru un

balon cu vacuum; declarata genericain S.U.A.in 1963.

4.VASELINA (VASELINE) - marci de produse pe bazi de gelatini -.‘::.;: _

petroliera, detinuta de compania Unilever. Produsele includ si o selectiede =
creme de piele, sapunuri, lotiuni, produse de curatare si deodorante. In multe
limbi, termenul "vaselina" este utilizat ca generic pentru un tip de crema.

5. HEROINA (HEROIN) - diacetilmorfina este un derivat semisintetic

opioid; a fost sintetizata prima oarain 1874 de catre C.R. Alder Wright; Bayer"
inregistreaza ca marca compusul sub denumirea de Heroin a devenit generica, J
Bayer a pierdut drepturile sale de marca asupra heroinei prinTratatul de la
Versailles din 1919, in urmainfrangerii germane in primul razboi mondial.
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6. LINOLEUM — tesatura speciala izolanta pentru pardoseli /mese, creata
initial de Frederick Waltonin 1864, devenit genericin urma unui proces de

incalcare a marciiin 1878: a fost folosit atat de mult incat a devenit generic, la
doar 14 ani dupa inventia sa.

7. KEROSEN (KEROSENE) - principala utilizare este aceeade ~ * =5 88
combustibil pentru motoarele reactoare din aviatie; numele sau provine din™ ;¢ /.
greaca: kepi (keros), care inseamna ceara, si a fost inregistrat ca marca de .

Abraham Gesner in 1854 inainte de a se transforma intr-o denumire generica.

8. ESCALATOR - scararulanta folosita pentru circulatia oamenilor (in =~ .-+ +

metrouri, in magazine etc.)-DEX'09; conceput de Charles Seeberger de la Otisg
Elevator Co.n 1900. Otis a pierdut marca atunci cand USPTO adelarat-o +°
generica deoarece chiar si Otis a folosit ,,escalator” ca termen descriptiv generic.
n propriile brevete. :
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9 YOYO (Yo- YO) marc

antrgprenorul Donald F. Du
1965 dupao actlune mtrodusé
ca marca afost lnreglstratalnc or
jucarr dateaza din an|r500-I,H
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8 definitii pentru jeep

sursa: DEX'09 adaugata de blaurb. actiuni

I

Sending rec

Implica-te ~ Articole siresurse ~

Anunt inchis de

NTEGEELTITIN De ce se afiseaza a

sursa: DEX '98 (1998) adaugata de claudia actiuni «

sursa: DOOM 2 (2005) addugata de raduborza actiuni

JEEP, jeepuri, 5. n. Tip de masina mica (de campanie). [Pr.: gip] - Din fr. jeep.

JEEP, jeepuri, 5. n. Tip de masina mica (de campanie). [Pr.: gip] - Din fr. jeep.

@ jeep (autoturism) (angl.) [pron. gip] s. n., pl. jeepuri [pron. gipuri] (jee-puri)

2 Anonim ~ =]




Intrebari?

RIS elvira.marin@osim.ro
silvia.martinescu@osim.ro




