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1. CONTEXT

Oficiile de Pl din cadrul Retelei europene pentru marci, desene si modele industriale continua sa
colaboreze in contextul Programului de convergents. Tn prezent, ele au convenit asupra unei practici
comune pentru situatiile in care o marca figurativd sau combinata care contine cuvinte pur
descriptive/nedistinctive trece de examinarea motivelor absolute, deoarece elementul figurativ fi
confera suficient caracter distinctiv.

Aceasta practica comuna este facuta publica prin prezenta Comunicare comuna, cu scopul de a spori
si mai mult transparenta, securitatea juridica si previzibilitatea, in beneficiul examinatorilor si al
utilizatorilor in egald masura.

Urmatoarele aspecte nu intra in sfera de cuprindere a proiectului:

e aspectele lingvistice: in contextul proiectului, se va considera ca elementele verbale sunt in
totalitate descriptive/nedistinctive in limba dumneavoastra;

e interpretarea renuntdrii voluntare sau la cererea expresd a Oficiului, la exclusivitatea
protectiei pentru o anumitd parte lipsitd de distinctivitate a marcii: practica comuna nu
afecteaza acceptarea sau interpretarea renuntarii voluntare sau la cererea expresa a
Oficiului, la exclusivitatea protectiei pentru o anumita parte lipsita de distinctivitate a marcii
de catre oficiile de PI;

e utilizarea marcii (inclusiv caracterul distinctiv dobandit si modul efectiv de utilizare a marcii
in comert).

2. PRACTICA COMUNA

Textul care urmeaza rezuma principalele mesaje si idei cuprinse in principiile practicii comune. Textul
complet poate fi consultat la sfarsitul prezentei comunicari.

Pentru a determina dacad conditia privitoare la caracterul distinctiv este indeplinita datoritd
caracteristicilor elementelor figurative ale marcii, se iau in considerare urmatoarele criterii:

* Notd: Semnele care contin cuvintele ,Flavour and aroma” (Gust si aromd) solicitd protectie pentru cafea in clasa 30,
semnele care contin cuvintele , Fresh sardine” (Sardine proaspete) si ,Sardines” (Sardine) solicitd protectie pentru sardine in
clasa 29, semnele care contin sigla ,,DIY” (bricolaj) solicitd protectie pentru seturi de piese pentru asamblarea articolelor
de mobilier in clasa 20, semnele care contin cuvintele ,Pest control services” (Servicii pentru controlul ddundtorilor) solicitd
protectia serviciilor privind controlul ddundtorilor, in clasa 37 iar semnul care contine cuvintele ,Legal advice services”
(Servicii de consultantd juridicd) solicitd protectie pentru servicii juridice in clasa 45.

N CEEA CE PRIVESTE ELEMENTELE VERBALE ALE MARCII

Criteriu Caractere tipografice si fonturi
Practica e De reguld, elementele verbale descriptive/nedistinctive scrise cu caractere de
comuna bazd/standard, cu litere caligrafice sau cu caractere tip scris de mana — cu sau

fara efecte de font (cursive bold, italic) — nu sunt inregistrabile.
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Exemple fara caracter distinctiv:

Fresh Sardine Fuesh Sandine FrEsh SaRdine
Flavoum and arome FWMMO‘M Flavowr and @rmwn

e in cazurile in care caracterele standard incorporeazi elemente de design
grafic in scrierea literelor, aceste elemente trebuie sa aiba un impact suficient
asupra marcii Tn ansamblu, pentru a-i conferi un caracter distinctiv. Daca
aceste elemente sunt suficiente pentru a distrage atentia consumatorului de
la continutul descriptiv al elementului verbal sau pentru a crea o impresie de
durata legata de marca, atunci marca poate fi inregistrata.

Exemple cu caracter distinctiv:

f(}wwhé s mnvezannanaoin DNY

Criteriu Utilizarea culorilor

Practica e Simpla ,adaugare” a wunei singure culori la un element verbal

comuna descriptiv/nedistinctiv, fie la literele propriu-zise , fie ca fundal, nu este
suficientd pentru a conferi marcii un caracter distinctiv.

e Utilizarea culorilor este o practica obisnuita in comert si nu ar putea fi vazuta
ca un indicator al unei anumite origini. Totusi, nu se poate exclude
posibilitatea ca o anumita combinatie de culori neobisnuita, ce poate fi usor
retinuta de consumatorii vizati, ar putea conferi marcii un caracter distinctiv.
Exemple fara caracter distinctiv:

Flavour and aroma Feveuwr &nd &rema Flavour and aroma
Criteriu Utilizarea semnelor de punctuatie si a altor simboluri
Practica ¢ in general, addugarea unor semne de punctuatie sau a altor simboluri utilizate
comuna n mod obisnuit Tn comert nu confera un caracter distinctiv unui semn compus

din elemente verbale descriptive/nedistinctive.

Exemple fara caracter distinctiv:

“Flavour and aroma”  FreshSardine, ™

Criteriu Pozitia elementelor verbale (pe verticald, rdsturnate etc.)
Practica e De reguld, dispunerea elementelor verbale pe verticald, in pozitie rasturnata
comuna sau pe mai multe randuri nu este suficienta pentru a conferi semnului un

grad minim de caracter distinctiv necesar pentru inregistrare.
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Exemple fara caracter distinctiv:

Flavour }.
pWOIY puenose @4 &

"
i

e Cu toate acestea, modul in care sunt dispuse elementele verbale poate
conferi semnului caracter distinctiv atunci cand 1l determina pe consumatorul
obisnuit sa se concentreze asupra acestui aspect, in loc sd perceapa imediat
mesajul descriptiv.

Exemple cu caracter distinctiv:

F d
And I n
r a a
Flavour v m
o
m r u
a A r

TN CEEA CE PRIVESTE ELEMENTELE FIGURATIVE ALE MARCII

Criteriu

Practica
comuna

Utilizarea unor forme geometrice simple

e Este putin probabil sa fie acceptate combinatiile dintre elemente verbale
descriptive sau nedistinctive si formele geometrice simple, cum ar fi punctele,
liniile, segmentele de linie, cercurile, triunghiurile, patratele, dreptunghiurile,
paralelogramele, pentagoanele, hexagoanele, trapezele si elipsele, mai ales
cand aceste forme sunt utilizate ca margini sau chenare.

Exemple fara caracter distinctiv:

Flavour

Flavour
and
= - aroma

and aroma

= ;—;\
Flavour and aroma

——

-

e Pe de alta parte, formele geometrice pot adauga distinctivitate unui semn
atunci cand prezentarea, configuratia sau combinarea lor cu alte elemente
creeaza o impresie globala suficient de distinctiva.

Exemple cu caracter distinctiv:

FllafloMr
Flavour and aroma . En m .
B OmEr S

Criteriu

Practica
comuna

Pozitia si proportia (dimensiunea) elementului figurativ in raport cu elementul verbal

e De reguld, in cazul in care un element figurativ care prezinta caracter
distinctiv propriu este adaugat unui element verbal descriptiv si/sau
nedistinctiv, atunci marca poate fi inregistratd, cu conditia ca elementul
figurativ in cauza sa aiba o pozitie si o dimensiune care sa il faca usor de
recunoscut in cadrul semnului.
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Exemple fara caracter distinctiv:

Flavour and aroma:  52zco#f Sanctine

Exemplu distinctiv:

U2 Flavour and aroma

Criteriu Dacd elementul figurativ este o reprezentare a produselor si/sau serviciilor sau are
legdturd directd cu acestea
Practica » Un element figurativ este considerat descriptiv si/sau lipsit de caracter
comun3i distinctiv atunci cand:
- este o reprezentare grafica realista a produselor si serviciilor;
- este constituita din reprezentarea simbolicd/stilizata a produselor si
serviciilor, care nu se indeparteaza semnificativ de reprezentarea comuna
a produselor si serviciilor Tn cauza.
Exemple fara caracter distinctiv:
1 m From the sea to your plate
~T =< Fresh Sardine Sardlnes - e
Exemple cu caracter distinctiv:
.. -
{ resh Sardjne §1|'H<I|=msh sardine
» Un element figurativ care nu reprezinta produsele si serviciile, insa are o
legatura directa cu caracteristicile acestora, nu va conferi caracter distinctiv
semnului decat daca este suficient de stilizat.
Exemplu fara caracter distinctiv:
‘é\% PEST CONTROL SERVICES
Exemplu cu caracter distinctiv:
D pest conTRoL SERVICES
Criteriu Dacd elementul figurativ este utilizat in mod obisnuit in comert in relatie cu produsele
si/sau serviciile pentru care se solicitd inregistrarea
Practica e 1n general, elementele figurative care sunt utilizate in mod obisnuit  in
comuna comert sau sunt uzuale in relatie cu produsele si/sau serviciile specificate nu

conferd un caracter distinctiv marcii Tn ansamblul sau.

Exemple fara caracter distinctiv:

LEGAL ADVICE SERVICES

s FRESH Flavour . /=
avour km |and aroma N//

S
Fl °
and a.mmafl
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N CEEA CE PRIVESTE ELEMENTELE VERBALE S| FIGURATIVE ALE MARCII

Efectul combindrii criteriilor asupra caracterului distinctiv

Practica e De reguld, imbinarea unor elemente figurative cu elemente verbale, fiecare in
comuna parte lipsit de caracter distinctiv, nu conduce la crearea unei marci distinctive.

e Cu toate acestea, este posibil ca o combinatie a elementelor de acest tip, luata
in ansamblu, sa fie perceputa ca un indicator al originii datorita prezentarii si
compozitiei semnului. Acest lucru se intampla atunci cdnd combinatia rezultata
produce o impresie generala suficient de findepartata de mesajul
descriptiv/nedistinctiv transmis de elementul verbal.

Exemple: Pentru a putea fi inregistrat, semnul trebuie sa aibd un grad minim de
caracter distinctiv. Scala de mai jos isi propune sa arate unde se afla acest prag minim.
Exemplele prezentate de la stanga la dreapta contin elemente cu un impact tot mai
pronuntat asupra caracterului distinctiv al marcii, ducand la crearea unor marci care
sunt fie nedistinctive in ansamblu (coloana rosie), fie distinctive Th ansamblu (coloana
verde).

Fara caracter distinctiv Cu caracter distinctiv

Flavoar oy Flawws and arome. Flavorr and F._A.Q,D.N,AONA
and ood SArean
aroma Aoma F!avOur and Ar@ma
1.
(rta '“‘“"'""""“‘]],h\ /—\ i ~— [ |
::'v':n-lnd l;“ F!;-.c;-r:*:ﬂm -
Flavosr snl aroma U \] \j
— ") resh Sardjne AFWS" sardine
T Fresh Sardine e — FRESH&J&RDINE
sardine !’.{,
3. FRESH SARM

Trebuie mentionat cd solicitantul nu va obtine drepturi exclusive asupra cuvintelor
descriptive/nedistinctive dacd elementul figurativ este cel care confera caracterul distinctiv al marcii
in ansamblul sdu. Protectia se acordda numai compozitiei de ansamblu a marcii. Pentru informatii
despre impactul asupra sferei de intindere a protectiei 1in situatiile Tn care marca este alcatuita din
elemente nedistinctive/slabe, consultati Principiile practicii comune PC 5. Motive relative — Riscul de
confuzie (Impactul elementelor nedistinctive/slabe).




) European

https://oami.europa.eu/tunnel-
web/secure/webdav/guest/document_library/contentPdfs/about_ohim/who_we_are/common_co
mmunication/common_communication5_ro.pdf

3. IMPLEMENTAREA

La fel ca in cazul practicilor comune anterioare, aceasta practicA comuna va intra in vigoare in
termen de trei luni de la data publicarii prezentei comunicari comune.

Mai multe informatii despre implementarea acestei practici comune sunt disponibile in tabelul de
mai jos.

Oficiile care o vor implemneta pot hotari sa publice informatii suplimentare pe site-urile lor.

La momentul redactarii, practica comuna urmeaza sa fie implementata de urmatoarele oficii: AT, BG,
OBPI, CY, CZ, DE, DK, EE, ES, FR, GR, HR, HU, IE, LT, LV, MT, NO, OAPI, PT, RO, SE, SI, SK, UK.

Urmatoarele oficii din UE sustin practica comuna, insa au decis sa nu o aplice deocamdata: Fl, IT, PL.
3.1 OFICIILE CARE PUN IN APLICARE PRACTICA COMUNA

LISTA OFICIILOR, DATA PUNERII IN APLICARE SI PRACTICA DE PUNERE iN APLICARE

Prezentare generala a punerii in aplicare a practicii comune

Practica comuna va fi aplicata:

Cererilor aflate Cererilor Procedurilor de | Procedurilor de | Cererilor
Data punerii in in curs de depuse dupa declarare a declarare a de
Ofici aplicare prelucrare la | data puneriiin | nulitatii aflate | nulitatii initiate | declarare
iciu data punerii in aplicare in curs la data dupa data a nulitatii
aplicare punerii in punerii in marcilor
aplicare aplicare care au
fost
examinate
conform
acestei
practici
comune
AT 2.1.2016 X
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BG 2.1.2016 X X X
OBPI | 210.2015 N/A N/A N/A
cY 2.10.2015 X X
cz 2.1.2016 X
DE 2.10.2015 X
DK 1.1.2016 X
EE 1.1.2016 N/A N/A N/A
ES 2.1.2016 N/A N/A N/A
FR 2.10.2015 N/A N/A N/A
CR 2.10.2015 X

HR 1.1.2016 X

HU 1.12.2015 X

IE 2.1.2016 X

LT 1.1.2016 N/A N/A N/A

Lv 2.1.2016 X

MT 2.10.2015 N/A N/A N/A

NO 2.10.2015 X X X
OAPI 2.1.2016 X X X

PT 3.10.2015 N/A N/A N/A
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RO 2.1.2016 X N/A N/A N/A
SE 2.10.2015 X N/A N/A N/A
Sl 2.1.2016 X N/A N/A N/A
SK 1.12.2015 X X X X
UK 2.10.2015 X X
N/A: NU ESTE CAZUL
ANEXA:

PRINCIPIILE PRACTICII COMUNE
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1. CONTEXTUL PROGRAMULUI

Chiar daca a crescut activitatea la nivel mondial in domeniul marcilor, desenelor si modelelor
industriale in ultimii ani, eforturile de a realiza convergenta in modul in care functioneaza
oficiile din intreaga lume nu au inregistrat decat rezultate modeste. Europa mai are inca un drum
lung de parcurs panad la eliminarea inconsecventelor care exista in practica oficiilor europene de
PI. Planul strategic al OAPI, identifica acest aspect drept una dintre principalele probleme de

rezolvat.

Avand in vedere aceasta situatie, in iunie 2011 a fost instituit Programul de Convergenta. Acesta
reflectd hotararea comuna a oficiilor nationale, a OBPI, a OAPI si a utilizatorilor de a pasi intr-o
noua erd a oficiilor de PI din UE, prin crearea progresiva a unei retele europene interoperabile si

de colaborare care sa contribuie la Tmbunatatirea mediului de proprietate intelectuald din Europa.

Viziunea acestui program este aceea de ..a stabili si asigura claritatea, securitatea juridicd,
calitatea si usurinta utilizdrii, atit pentru solicitant, cdt si pentru oficiu”. Acest obiectiv va fi
realizat prin eforturi comune de armonizare a practicilor si va aduce beneficii semnificative

ambelor parti, atat utilizatorilor, cat si oficiilor de PI.

In primul val, in cadrul Programului de convergenti au fost lansate urmatoarele cinci

proiecte:
= PC 1. Armonizarea clasificarii
=  PC 2. Convergenta titlurilor claselor

= PC 3. Caracterul distinctiv — Marci figurative si/sau combinate care contin cuvinte

descriptive/nedistinctive

= PC 4. intinderea sferei de protectie pentru mircile alb-negru

PC 5. Motive relative — Riscul de confuzie (Impactul elementelor nedistinctive/slabe)

Prezentul document se axeazi pe noua practici comunai a celui de al treilea proiect: PC 3.
Caracterul distinctiv. — Mairci figurative si/sau combinate care contin cuvinte

descriptive/nedistinctive

12
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2. CONTEXTUL PROIECTULUI

La momentul initierii proiectului, intre oficiile europene de PI existau divergente considerabile in
ceea ce priveste evaluarea mdrcilor combinate care contin elemente figurative si cuvinte pur
descriptive/nedistinctive. Aceste practici si interpretdri diferite conduceau la rezultate diferite,
subminand astfel securitatea juridica si previzibilitatea in cazurile in care trebuia s se evalueze
daca caracteristicile elementelor figurative confereau marcii un caracter distinctiv suficient, care

sa 1i permitd sa treacd de examinarea motivelor absolute.

In consecintd, oficiile au ajuns la concluzia cd este nevoie de armonizare si au considerat ca

existenta unei practici comune ar fi benefica atat pentru utilizatori, cat si pentru oficiile de PI.

Scopul acestui proiect este sa stabileasca o abordare convergenta in cazul in care o marca
figurativa si/sau combinata care contine cuvinte pur descriptive/nedistinctive trece de
examinarea motivelor absolute, deoarece elementul figurativ ii confera suficient caracter

distinctiv.

Exista patru obiective principale in cadrul acestui proiect, fiecare dintre ele abordand un aspect

diferit:

1) prezentarea unei practici comune, care cuprinde abordari comune, ce urmeaza a fi

stabilita intr-un document si traducerea acesteia in toate limbile oficiale ale UE;
2) o strategie de comunicare comuna pentru aceasta practica;
3) un plan de actiune pentru implementarea practicii comune;
4) o analiza a nevoilor de a trata practica anterioara.
Prezentul document este primul dintre cele patru obiective.

Aceste elemente ale proiectului sunt elaborate si convenite de oficiile de PI participante, ludndu-

se 1n considerare observatiile primite din partea asociatiilor de utilizatori.

Prima reuniune a grupului de lucru a avut loc in februarie 2012, la Alicante, si a avut scopul de a
stabili liniile generale de actiune, domeniul de aplicare a proiectului si metodologia acestuia.
Reuniuni ulterioare au avut loc In octombrie 2012, iunie si octombrie 2013, apoi in februarie,

aprilie, iunie, decembrie 2014 si februarie 2015. In cadrul acestor intalniri, au fost discutate in

13



\ European

detaliu obiectivele proiectului in cadrul Grupului de lucru, responsabil cu elaborarea Practicii

Comune, si s-au stabilit de comun acord principiile Practicii Comune.
3. OBIECTIVUL PREZENTULUI DOCUMENT

Prezentul document este o referinta pe care trebuie sa o consulte oficiile de PI, asociatiile
utilizatorilor, solicitantii si mandatarii cu privire la Practica Comuna identificand cazurile in care
o marca figurativa sau combinata care contine cuvinte pur descriptive/nedistinctive poate trece de
examinarea motivelor absolute, deoarece elementul figurativ confera marcii in ansamblu sau
suficient caracter distinctiv. Documentul va fi disponibil pe scard larga si va fi usor accesibil,
oferind o explicatie clara si cuprinzatoare a principiilor pe care se bazeaza noua Practica
Comuna. Aceste principii se vor aplica la nivel general si sunt destinate sd cuprindd marea
majoritate a cazurilor. Caracterul distinctiv trebuie evaluat de la caz la caz, principiile comune
servind drept ghid pentru a garanta ca pe baza acelorasi motive, oficii diferite vor ajunge la

rezultate similare si previzibile.

4. DOMENIUL DE APLICARE A PROIECTULUI

In Hotérarea Curtii in cauza C-104/01, ,,Libertel”, la alin.48-50, se afirma urmatoarele:

,,Conform jurisprudentei constante a Curtii, drepturile asupra mdrcii constituie un
element esential al sistemului de concurenta nedenaturata pe care Tratatul CE urmareste sa il
stabileasca si sa il mentind.

Mai mult, conform articolului 5 alineatul (1) din Directiva, o marca ii confera titularului
sau un drept exclusiv, in raport cu anumite produse §i servicii, care ii permite sa monopolizeze
semnul inregistrat ca marca comerciald pe o perioada nelimitatad.

Posibilitatea de inregistrare a unei mdrci poate fi limitatd din motive care tin de

interesul public.”

Directiva 2008/95/CE a Parlamentului European si a Consiliului din 22 octombrie 2008 de
apropiere a legislatiilor statelor membre cu privire la marci (denumitd in continuare ,,Directiva”)
prevede la articolul 3 alineatul (1) literele (b) si (c)' cd mirecile lipsite de caracter distinctiv si

marcile descriptive, adica acelea care sunt compuse exclusiv din semne sau indicatii care pot

1 Orice trimitere la articolele directivei poate fi inteleasd ca trimitere la articolele corespunzitoare din Regulamentul

Consiliului (CE) nr. 207/2009 din 26 februarie 2009 privind marca comunitara.

14
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servi, in comert, pentru a desemna felul, calitatea, cantitatea, destinatia, valoarea, provenienta
geografica sau timpul fabricarii produsului sau a prestarii serviciilor sau alte caracteristici ale

acestora, nu se inregistreaza sau daci sunt inregistrate, pot fi declarate nule.

Diversele motive de refuz trebuie interpretate din perspectiva interesului public ce std la baza
fiecaruia (a se vedea cauzele conexate C-456/01 P si C-457/01 P, Henkel, alin. 45-46, cauza C-
329/02 P, SAT.1, alin. 25).

Este in interesul public de a preveni inregistrarea unei marci care nu este capabila de a distinge

produsele si/sau serviciile pentru care se solicita inregistrarea, de cele ale altor companii.
Domeniul de aplicare al proiectului este urméatoarea:

., Obiectivul acestui proiect este acela de a stabili o Practica Comund pentru situatiile in
care o marca figurativa sau combinatd care contine cuvinte pur
descriptive/nedistinctive trece de examinarea motivelor absolute, deoarece elementul

figurativ ii confera suficient caracter distinctiv.”
Urmatoarele aspecte nu intrda domeniul de aplicare al proiectului:

e aspectele lingvistice: in contextul proiectului, se va considera cd elementele verbale
sunt in totalitate descriptive/nedistinctive in limba dumneavoastra;

e interpretarea renuntarii voluntare sau la cererea expresa a Oficiului,la exclusivitatea
protectiei pentru o anumita parte a marcii lipsita de distinctivitate;

o utilizarea marcii (incluzand caracterul distinctiv dobdndit si modul efectiv de

utilizare a marcii in comert).

Pentru a se determina daca conditia privitoare la caracterul distinctiv este indeplinita, datorita

caracteristicilor elementelor figurative ale marcii, se iau In considerare urmatoarele criterii:

> In ceea ce priveste elementele verbale ale marcii:

0 caracterele tipografice si fonturile;

0 combinatia de culori ;

0 combinatia cu semnele de punctuatie si cu alte simboluri;

0 dispunerea elementelor verbale (pe verticala, rasturnate etc.).
> In ceea ce priveste elementele figurative ale marcii:

0 utilizarea formelor geometrice simple;
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0 pozitia si proportia (dimensiunea) elementului figurativ in raport cu elementul
verbal,
0 daca elementul figurativ este o reprezentare a produselor si/sau serviciilor sau are
legdtura directd cu acestea;
0 dacad elementul figurativ este utilizat in mod curent in comert in relatie cu
produsele si/sau serviciile pentru care se solicitad Inregistrarea;
> In ceea ce priveste elementele verbale si figurative ale marcii:

0 efectul combinarii criteriilor asupra caracterului distinctiv.

5. PRACTICA COMUNA

5.1. Cuvinte descriptive/nedistinctive

In contextul acestui proiect, elementele verbale ale marcii sunt considerate ca fiind in totalitate
descriptive/nedistinctive, intrucdt obiectivul principal este acela de a stabili o abordare
convergentd a cazurilor in care addugarea unui element figurativ confera marcii in ansamblul
sau, suficient caracter distinctiv, permitand astfel ca marca sd isi indeplineascd functia sa

esentiala si sa treacd de examinarea motivelor absolute.

Conform jurisprudentei constante, o marcd are caracter distinctiv, in sensul articolului 3
alineatul (1) litera (b) din Directiva, daca are capacitatea de a-si Indeplini functia esentiala, si
anume aceea de a garanta identitatea originii comerciale a produselor si/sau a serviciilor care
poartd marca in cauza in folosul consumatorului sau al utilizatorului final, permitindu-i
acestuia sa distingd aceste produse sau servicii de altele care au origine diferitd fara vreo
posibilitate de confuzie si, astfel, sd repete experienta, dacd aceasta se dovedeste pozitiva, sau sa
o evite, dacd se dovedeste negativa (a se vedea cauzele C-39/97, Canon, alin. 28 si T-79/00,

LITE, alin. 26).

Legat In mod indisolubil de capacitatea unei marci de a-si indeplini functia esentiala, asa cum
Curtea a retinut, interesul general ce std la baza articolului 3 alineatul (1) litera (c) din Directiva este
acela de a garanta cd semnele descriptive sau indicatiile referitoare la caracteristicile produselor
sau serviciilor pentru care se solicita inregistrarea pot fi utilizate liber de toti comerciantii, oferirea
de astfel de produse si/sau servicii, prevenind ca astfel de semne si indicatii sa fie rezervate de
catre o singura intreprindere prin inregistrarea ca marci (a se vedea cauzele C-299/99 Philips,

alin.30, C-329/02 P, SAT.1, alin. 30, cauzele conexate C-90/11 si C-91/11, Alfred Strigl, alin.31,
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C-53/01 P, Linde, alin.73, si C-104/01, Libertel, alin. 52, C-363/99, Koninklijke KPN Nederland
NV, alin. 54, cauzele conexate C-108/97 si C-109/97, Windsurf Chiemsee, alin. 25).

Caracterul distinctiv trebuie evaluat, in primul rand, in raport cu produsele sau serviciile pentru
care se solicitd Inregistrarea si, in al doilea rand, prin referire la perceptia publicului relevant (a se
vedea cauzele C-53/01 P, Linde, alin. 41, C-363/99, Koninklijke KPN Nederland NV, alin. 34,
cauzele conexate C-468/01 P pana la C-472/01 P, Procter & Gamble, alin. 33).

Cu toate ca fiecare motiv de refuz enumerat la articolul 3 alineatul (1) este independent de
celelalte si necesitd o examinare separatd, exista totusi o suprapunere clard intre motivele de
refuz stipulate la literele (b) si (c) (a se vedea cauzele conexate C-90/11 si C-91/11, Alfred Strigl,
alin. 20, C-53/01 P, Linde, alin. 67, cauza C-363/99, Koninklijke KPN Nederland NV, alin. 85,
cauza C-392/02 P, SAT. 1, alin. 25).

Conform jurisprudentei constante, un semn care descrie caracteristicile produselor sau serviciilor,
in sensul articolului 3 alineatul (1) litera (c¢) din Directiva, este prin natura sa , complet lipsit de
caracter distinctiv in raport cu aceste produse sau servicii, in sensul articolului 3 alineatul (1)
litera (b) din Directiva. Cu toate acestea o marca poate sa fie lipsitd de caracter distinctiv in
raport cu anumite produse sau servicii si din alte motive decit acela ci este descriptiva (a se
vedea cauzele C-265/00, Biomild, alin. 19, C-363/99, Koninklijke KPN Nederland NV, alin. 86 si
C-51/10 P, Agencja Wydawnicza Technopol vs. OAPI, alin. 33).

Astfel, o marca descriptivd este in mod obligatoriu lipsita de orice caracter distinctiv, Insa

caracterul distinctiv poate fi absent si din alte motive.

5.2. Care sunt pragurile de caracter figurativ care permit trecerea de

examinarea motivelor absolute ?

Chiar dacd contine cuvinte pur descriptive/nedistinctive, o marca figurativa poate trece totusi de
examenul motivelor absolute dacad mai cuprinde si alte elemente care pot conferi marcii

distinctivitate in ansamblul sdu 2.

2 Pentru informatii despre impactul asupra sferei de intindere a protectiei in situatiile in care marca este compusa din
elemente nedistinctive/slabe, consultati Principiile practicii comune PC 5 — Motive relative — Riscul de confuzie (Impactul

elementelor nedistinctive/slabe).
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Cu toate acestea, caracterul distinctiv al unei marci care contine elemente verbale
descriptive/nedistinctive nu se poate baza pe elemente figurative care nu au caracter distinctiv
propriu sau sunt minimale, cu exceptia cazurilor in care combinatia rezultata este distinctiva ca un

intreg.

Acest principiu este confirmat de CJUE in Hotararea C-37/03 P, BioID. In aceastd hotirare,
Curtea afirma ca este posibil ca elementele grafice ale marcii ,,s4 nu ajute in niciun fel publicul
relevant sa distingd, farad nicio posibilitate de confuzie, produsele sau serviciile vizate de cererea
de inregistrare a marcii de altele cu origine diferitd” si, prin urmare, ,,acele elemente grafice nu au
capacitatea de a indeplini functia esentiald a unei marci in raport cu produsele si serviciile
relevante” (alin. 72). Cu titlu de exemplu, in acel caz particular, ,,elementele figurative si grafice
sunt absolut minimale, astfel ca nu conferd un caracter distinctiv pentru intreg ansamblul marcii
pentru care s-a formulat cererea. Aceste elemente nu au nicio caracteristicd, in special cu caracter
fantezist sau legatd de modul in care sunt combinate, care sa permitd marcii sa isi iIndeplineasca
functia sa esentiald in raport cu produsele si serviciile vizate de cererea de inregistrare a marcii”

(alin. 74).

Pentru a se stabili dacd elementele figurative ale semnului 1i conferd acestuia un caracter

distinctiv, s-au convenit urmatoarele criterii:

A. In ceea ce priveste elementele verbale ale marcii

A.l.  Caractere tipografice si fonturi

» De regula, elementele verbale descriptive/nedistinctive scrise cu caractere de
baza/standard, litere caligrafice sau cu caractere tip scris de mana — cu sau fara efecte de

font (aldine, cursive) — nu pot fi Inregistrate.

» In cazurile in care caracterele standard incorporeazd si elemente cu o grafie speciald in

scrierea literelor, aceste elemente trebuie sda aiba un impact suficient asupra marcii in

https://oami.europa.eu/tunnel-
web/secure/webdav/guest/document_library/contentPdfs/about ohim/who we are/common_communication/common_com

munication5_ro.pdf
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ansamblu, pentru a-i conferi un caracter distinctiv. Daca aceste elemente sunt suficiente

pentru a distrage atentia consumatorului de la continutul descriptiv al elementului verbal

sau pentru a crea o impresie durabila legata de marca, atunci marca poate fi inregistrata.

Exemple

Fara caracter distinctiv

Motivare

Semn

Produse/Servicii

Caractere de baza, cu
sau fard efecte de font

(aldine, cursive)

Flavour and aroma
Flavour and aroma
F!avour (1}?6! aronia
Flavour and aroma

Flavour and aroma

FLAVOUR AND AROMA

Flavour and aroma

Clasa 30: Cafea.

Usoare variatii de font
(de exemplu, un cuvint

cu litere aldine)

Flavour and aroma
Flavoar and aroma

Clasa 30: Cafea.

Caractere scrise de

mdana sau care imitd

scrisul de mana

Flavour ane areore

Flavoor sud aroma

Flavour and, aroma,

Flavowr and Aroma
Fresh Sardine

Clasa 30: Cafea.

Clasa 30: Cafea

Clasa29: Sardine. Pe baza

cauzei ,Bollywood macht
gliicklich”, Bundespatentgericht

27 W (pat) 36/09.
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Havouv and Avoma

Fesh Sandine

Clasa 30: Cafea.

Clasa 29: Sardine.

Pe Dbaza cauzei T-464/08,
Superleggera (a se vedea alin.

33-34).

Caractere minuscule +

majuscule

FreshSARDINE

Clasa 29: Sardine.

Caractere standard -+

cursive

Freshsardine

Clasa 29: Sardine.

Majuscule in interiorul
cuvantului, care nu
afecteaza intelesul

elementului verbal

FrEsh SaRdine

Clasa 29: Sardine.

Caractere cu o anumita
particularitate, dar care
ramdn aproape de

standard

Flavour and Aroma

Fresh Sardine

Clasa 30: Cafea.
Clasa 29: Sardine.

Pe baza cauzei ,,jogosonline”,
cererea de Inregistrare nr.
406731 privind o marca
portugheza, refuzata de INPL
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Cu caracter distinctiv

Motivare

Semn

Produse/Servicii

Litere caligrafice tip scris de
mdna cu un grad atdt de mare
de stilizare incdt sunt practic
ilizibile, deci nu se poate
desprinde niciun inteles

descriptiv.

flana. ooy o

Clasa 30: Cafea.

Caractere cu un grad suficient
de stilizare, lasand posibilitatea
ca diversele caractere sa fie

interpretate in diferite moduri.

*,DYI” este sigla pentru ,,do-
it-yourself” (bricolaj) si este
considerata un element verbal
nedistinctiv.  in  raport cu
produsele  pentru care se

solicita protectie.

L\Y

Clasa 20: Seturi
de piese pentru
asamblare
articole de

mobilier

Caractere cu elemente de
design grafic, cu unele litere

mai greu de recunoscut.

rl.AVSur A\J ARCMA

Clasa 30: Cafea.

A.2.  Combinatia de culori

» Conform Hotararii Curtii de Justitie in cauza C-104/01, ,,Libertel”, ,trebuie retinut ca,

in timp ce culorile sunt capabile de a transmite anumite asocieri de idei si de a trezi
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anumite sentimente, au o capacitate intrinsecd redusa de a comunica informatii specifice,
deoarece acestea sunt comune §i sunt utilizate Tn mod curent si pe scard larga, datorita
puterii lor de atractie, pentru a face publicitate si a comercializa produse sau servicii, fara

vreun mesaj specific” (alin. 40).

» De asemenea, in hotararea preliminara pronuntatd in cauza C-49/02, ,Heidelberger”,
Curtea de Justitie a afirmat: ,In afard de cazurile exceptionale, culorile nu au initial

caracter distinctiv” (alin. 39).

» Simpla ,,addugare” a unei singure culori la un element verbal descriptiv/nedistinctiv, fie la
literele propriu-zise, fie ca fundal, nu este suficientd pentru a conferi marcii un caracter

distinctiv.

» Utilizarea culorilor este o practica obisnuitd in comert si nu ar putea fi vazuta ca un
indicator de origine. Totusi, nu se poate exclude posibilitatea ca o anumitd combinatie de
culori neobisnuita, care poate fi usor retinutd de consumatorii vizati, sa confere marcii un

caracter distinctiv.

Exemple

Fara caracter distinctiv

Motivare Semn Produse/Servicii

Adaugarea unei singure culori la Clasa 30: Cafea.

Flavour and aroma

caracterele de baza/normale (litere

colorate).

Adaugarea unei singure culori la Clasa 30: Cafea
caracterele de bazd/normale (fundal Flavour and aroma

sau chenar colorat).

Adaugarea unei singure culori la Clasa 30: Cafea.
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caracterele de baza/normale

(contur colorat).

Fleveur ane ereone

Adaugarea unei singure culori la

caracterele de bazda/mormale

(culoare in degrade).

|5| Jﬁ \'..'.'|n.| D ag,\l\:|_rj| J'E'«E%@ l'ﬁ"]h!\
=7 Ly (g

__._un_\_/d ._._,_'_

Clasa 30: Cafea.

In acest exemplu, scrierea literelor
in mai multe culori diferite poate
atrage atentia consumatorului, insa
nu il va ajuta cu nimic pe acesta
pentru a distinge produsele si/sau
serviciile unei companii de cele ale
altor companii, intrucdt combinatia
specifica de culori nu va fi nici
perceputd, nici refinutd de catre

consumatori.

lavour and aroma

Clasa 30: Cafea.

A.3.

Combinatia cu semnele de punctuatie si alte simboluri

» De regula, adaugarea unor semne de punctuatie sau a altor simboluri utilizate in mod

curent in comert nu confera un caracter distinctiv unui semn compus din elemente verbale

descriptive/nedistinctive.

Exemple

Fara caracter distinctiv

Motivare

Semn

Produse/Servicii

Adaugarea unui punct sau a unui
semn nu conferd marcii un

caracter distinctiv.

FreshSardine. ™

Clasa 29: Sardine.

Pe baza cauzei C-
37/03 P, BiolD (a se
vedea alin. 72-74).
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Adaugarea ghilimelelor nu confera

semnului caracter distinctiv.

“Flavour and aroma”

Clasa 30: Cafea.

A.4. Dispunerea elementelor verbale (pe verticald, rdsturnate etc.)

» Pozitionarea elementelor verbale poate conferi caracter distinctiv unui semn atunci cand

este de natura sa afecteze modul In care consumatorul percepe intelesul elementelor

verbale respective. Cu alte cuvinte, ele trebuie sd fie dispuse de asa manierd Incat

consumatorul mediu sd se concentreze asupra acestui aspect in loc sd perceapa imediat

mesajul descriptiv. De regula, dispunerea elementelor verbale pe verticald, in pozitie

rasturnatd sau pe unul ori mai multe randuri nu este suficientd pentru a conferi semnului

un grad minim de caracter distinctiv necesar pentru inregistrare.

Exemple

Fara caracter distinctiv

Motivare Semn Produse/Servicii
Text dispus pe doua sau mai multe | Flavour Clasa 30: Cafea.
randuri citite de la stanga spre and

g 5P Aroma

dreapta.

Intregul text este rdsturnat.

BWOIY PUB INOAR[]

Clasa 30: Cafea.

Intregul text este dispus pe verticald.

BH0+)> AIR RC0<E—T

Clasa 30: Cafea.
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Cu caracter distinctiv

Motivare

Produse/Servicii

Textul este prezentat intr-o manierd
originala. Configuratia specifica are
capacitatea de a afecta perceperea
elementelor  verbale  descriptive

/nedistinctive de catre consumator.

Semn
And
r
Flavour
m
a

Clasa 30: Cafea.

In ceea ce priveste elementele figurative ale mdrcii

B.1. Utilizarea unor forme geometrice simple

» Este putin probabil ca elementele verbale descriptive sau nedistinctive sd fie acceptate

dacd sunt combinate cu forme geometrice simple, cum ar fi punctele, liniile, segmentele

de linii, cercurile, triunghiurile, patratele, dreptunghiurile, paralelogramele, pentagoanele,

hexagoanele, trapezele si elipsele’, in special dacd aceste forme sunt utilizate ca margini

sau chenare.

» Motivul este cad o forma geometricdi simpld care nu serveste decat la sublinierea,

evidentierea sau incercuirea elementului verbal nu va avea un impact suficient asupra

marcii In ansamblu pentru a-i conferi un caracter distinctiv.

» Pe de alta parte, formele geometrice pot conferi caracter distinctiv unui semn atunci cand

prezentarea, configuratia sau combinarea lor cu alte elemente creeaza o impresie globala

suficient de distinctiva.

3 Lista formelor geometrice simple nu este exhaustiva.
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Fara caracter distinctiv

Motivare

Semn

Produse/Servicii

Exemple de forme geometrice simple

utilizate ca margini sau chenare,

care nu sunt considerate

acceptabile.

Flavour

m—

i Ay
|| Flavourand aroma }| and aroma

ot

—

Flavour
and aroma

Clasa 30: Cafea.

Cu caracter distinctiv

Motivare

Semn

Produse/Servicii

Exemple de imbindri in configuratii
specifice ale unor elemente verbale
lipsite de caracter distinctiv cu
forme geometrice simple care fac ca
sa fie

ansamblu, datorita modului special

marca acceptabila  in
in care cuvintele se suprapun peste
formele geometrice simple, precum
si  dimensiunii relativ. mari a
formelor in raport cu cuvintele,
astfel ca formele nu servesc doar la
sublinierea, evidentierea sau
incercuirea cuvintelor, ci creeazd §i

o impresie globald suficient de

Flavour and aroma

ancharoma

Clasa 30: Cafea.
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distinctiva.  Se  presupune  cd
elementele figurative nu constituie

reprezentari ale ambalajelor.

Exemple de imbinari specifice ale
unor forme geometrice cu cuvinte
descriptive care confera caracter
distinctiv  fiecarei  marci  in

ansamblul sau.

Clasa 30: Cafea.

B.2. Pozitia si proportia (dimensiunea) elementului figurativ in

raport cu elementul verbal

» De regula, atunci cand un element figurativ care prezintd caracter distinctiv propriu si

este adaugat unui element verbal descriptiv si/sau nedistinctiv, marca poate fi inregistrata,

cu conditia ca elementul figurativ In cauza s aiba o pozitie si o dimensiune care sa il faca

usor de sesizat in cadrul semnului.

Exemple

Fara caracter distinctiv

Motivare

Semn

Produse/Servicii

Semnul rosu plasat deasupra literei

,,1” este greu de recunoscut.

Frnestt Sandine

Clasa 29: Sardine.

Elementul figurativ este atdt de mic

Incdt nu poate fi recunoscut.

Flavour and aroma.

Clasa 30: Cafea.
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Cu caracter distinctiv

Motivare Semn Produse/Servicii

Elementul figurativ are caracter ’ Clasa 30: Cafea
distinctiv in sine si este suficient de %' Flavour and aroma

mare pentru a fi recunoscut in

cadrul marcii in ansamblu.

B.3. Elementul figurativ este o reprezentare a produselor si/sau

serviciilor sau are legdturd directd cu acestea.

Ca reguld generala, simpla combinatie a unor elemente — care fiecare in parte sunt descriptive
pentru caracteristicile produselor sau ale serviciilor pentru care se solicitd inregistrarea, fara a
introduce vreo variatie neobisnuitd, rimane in sine pur descriptivd si nu poate constitui altceva
decat o marca alcatuitd exclusiv din semne si indicatii care pot servi in comert la desemnarea
caracteristicilor produselor si serviciilor In cauza (a se vedea, prin analogie, C-265/00, Biomild,

alin. 39 si C-408/08 P, Color Edition, alin. 61).

Cu toate acestea, este posibil ca o astfel de combinatie sa nu fie pur descriptiva, cu conditia sa
creeze o impresie suficient de indepartatd de cea produsa prin simpla reunire a elementelor

mentionate, devenind mai mult decat suma partilor sale (C-265/00, Biomild, alin. 40).

> In unele cazuri, elementul figurativ constd dintr-o reprezentare a produselor si serviciilor
solicitate la inregistrare. In principiu, aceastd reprezentare este considerati descriptiva
si/sau lipsita de caracter distinctiv atunci cand:
— este o reprezentare graficd realista a produselor si serviciilor;
— constd Intr-o reprezentare graficd simbolicd/stilizatd a produselor si serviciilor
care nu se indeparteaza semnificativ de imaginea comuna a produselor si

serviciilor in cauza.
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In alte cazuri, este posibil ca elementul figurativ sa nu constituie o reprezentare a produselor
si serviciilor, Insa sa aibd o legatura directa cu caracteristicile produselor si/sau serviciilor. In
aceastd situatie, semnul va fi considerat nedistinctiv, cu exceptia situatiilor in care este

suficient de stilizat.

Exemple
In urmatoarele exemple, marcile rezultate din combinarea unui element figurativ
nedistinctiv/descriptiv cu un element verbal nedistinctiv/descriptiv nu creeaza o impresie care sa

fie mai mult decat suma partilor sale.

Indiferent daca elementele figurative si/sau verbale sunt considerate descriptive sau nedistinctive,

rezultatul va fi acelasi.

Fara caracter distinctiv

Motivare Semn Produse/Servicii

Element figurativ descriptiv + _
element verbal descriptiv. T m>= Fresh Sardine Clasa 29: Sardine.
Elementul figurativ arata imaginea
unei sardine, deci este o reproducere
grafica realista a produsului. Nici
caracterele tipografice (de
baza/standard utilizate), nici pozitia
elementelor verbale, nici alcatuirea
globala a marcii si nici alte elemente
nu confera marcii gradul minim de

caracter distinctiv necesar.

Element figurativ descriptiv +
element verbal nedistinctiv o g Fromiheseatoyoursiote Clasa 29: Sardine
Elementul figurativ arata imaginea
unei sardine, deci este o reproducere
grafica realista a produsului. Nici

caracterele tipografice (de

baza/standard utilizate), nici pozitia
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elementelor verbale, nici alcatuirea
globala a marcii §i  nici alte
elemente nu confera marcii gradul
minim de caracter distinctiv

necesar.

Element figurativ nedistinctiv. +
element verbal nedistinctiv.

Elementul figurativ arata imaginea
unei cutii de conserve tipice de
sardine, utilizata in mod curent in
comert ca ambalaj pentru sardine,
fiind asadar o reproducere grafica
simbolica/stilizata  care nu  se
indeparteaza semnificativ de
reprezentarea comund a produselor
in  cauza. Nici  caracterele
tipografice (de  baza/standard
utilizate), nici pozitia elementelor
verbale, nici alcatuirea globald a
marcii §i nici alte elemente nu
confera marcii  nivelul — minim

necesar de caracter distinctiv.

From the sea to your plate

Clasa 29: Sardine.

Element figurativ nedistinctiv +
element verbal descriptiv.

Elementul figurativ arata imaginea
unei cutii de conserve tipice de
sardine, utilizata in mod curent in
comert ca ambalaj pentru sardine,
fiind asadar o reproducere grafica
simbolica/stilizata  care nu  se
indeparteaza semnificativ de
reprezentarea comund a produselor
in cauzd. Nici caracterele

tipografice (de  baza/standard

g Sardines

Clasa 29: Sardine.
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utilizate), nici pozitia elementelor
verbale, nici alcatuirea globald a
marcii §i nici alte elemente nu
confera marcii  nivelul — minim

necesar de caracter distinctiv.

Elementul figurativ nu reprezinta

serviciile, insa are in continuare o

/,‘%-PEST CONTROL SERVICES

Clasa 37: Servicii

oo . o pentru controlul
legatura directa cu caracteristicile

o ) diunatorilor.
serviciilor. Semnul nu este suficient
de stilizat.
Cu caracter distinctiv
Motivare Semn Produse/Servicii
Exceptie: o combinatie speciala Clasa 29: Sardine.

. . . m
(caracterul distinctiv global rezultat :
~—

din imbinarea a doua elemente

descriptive/nedistinctive).

Prin  utilizarea imaginilor unor
sardine pentru compunerea literelor
W7 si 07, semnul creeaza o
impresie suficient de indepartata de
cea produsa prin simpla alaturare a
unor elemente figurative si verbale
nedistinctive/descriptive, devenind

mai mult decat suma partilor sale.

| resh Sard)ne

Element  figurativ ~ distinctiv. =+
element verbal descriptiv.

Elementul figurativ arata imaginea
unui schelet de peste in miscare,
fiind asadar o reproducere grafica

simbolica/stilizata care se

Fresh Sardine

Clasa 29: Sardine.
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indeparteaza semnificativ de
reprezentarea comund a produselor

in cauzd.

Elementul figurativ are legatura
directa cu caracteristicile serviciilor,

insa semnul este suficient de stilizat.

3 PEST CONTROL SERVICES

Clasa 37: Servicii
pentru controlul

daunatorilor.

B.4. Elementul figurativ este utilizat in mod curent in comert in

legdatura cu produsele si/sau serviciile pentru care se solicita

inregistrarea

» De regula, elementele figurative care sunt utilizate in comert, in mod curent sau sunt

uzuale in legatura cu produsele si/sau serviciile specificate, nu conferd un caracter

distinctiv marcii in ansamblu.

Exemple

Fara caracter distinctiv

Motivare

Produse/Servicii

Marca solicitata ar fi infeleasd de
publicul relevant ca o indicatie clara
si directa a calitatii, si nu ca o

indicatie a originii produselor.

Elementele figurative sunt lipsite de
orice caracteristici frapante,
neobisnuite sau originale si vor fi
percepute ca o etichetd comuna care
nu va fi retinuta ca element distinctiv

de catre consumatorul mediu.

(AT,
Flavour
and aroma

Clasa 30: Cafea.
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Etichetele de pret colorate sunt
utilizate in mod curent in comert
pentru toate tipurile de produse, iar
imbinarea cu elementele verbale
descriptive nu este suficientd pentru
a conferi mdrcii un caracter

distinctiv.

Qi

Clasa 29: Sardine.

Pe baza cauzei T-
122/01, Best Buy (a
se vedea pct. 33).

Etichetele de pret sunt utilizate in
mod curent in comert pentru toate

tipurile de produse.

Flavour
and aroma

Clasa 30: Cafea.

Imaginea , balantei dreptatii” este
utilizata in comert in mod curent

pentru servicii juridice.

LEGAL ADVICE SERVICES

Clasa 45: Servicii

juridice.

C. Ce efecte are asupra caracterului distinctiv, combinatia criteriilor de

mai sus?

» De reguld, combinarea unor elemente figurative cu elemente verbale, care — luate in parte

— sunt lipsite de caracter distinctiv, nu conduce la crearea unei marci distinctive.

» Totusi, este posibil ca o combinatie de elemente de acest tip, luatd in ansamblu, sa fie

perceputa ca indicator al originii datorita prezentarii si compozitiei semnului. Acest lucru

se Intdmpld atunci cand combinatia produce o impresie de ansamblu suficient de

indepartatd de mesajul descriptiv/nedistinctiv transmis de elementul verbal.
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Tabelul prezentat in continuare contine o serie de astfel de exemple care contin
combinatii ale criteriilor examinate separat in sectiunile anterioare ale documentului
privind Practica Comund. Combinatiile prezentate n coloana rosie sunt cele care, avand
in vedere simplitatea si/sau natura lor comund, nu sunt de naturd a conferi suficient
caracter distinctiv. Prin contrast, combinatiile prezentate in coloana verde sunt

considerate ca fiind distinctive.

Exemple:

Pentru ca un semn sa poata fi inregistrat, trebuie sd aiba un nivel minim de caracter
distinctiv. Scala de mai jos isi propune sa arate unde se afla acest prag minim. Exemplele
prezentate de la stinga la dreapta contin elemente cu un impact tot mai pronuntat asupra
caracterului distinctiv al marcii, ducand la crearea unor marci care sunt fie nedistinctive in

ansamblu (coloana rosie), fie distinctive in ansamblu (coloana verde)®.

* Semnele care contin cuvintele ,,Flavour and aroma” (Gust si aromd) solicitd protectie pentru cafea in clasa 30, iar semnele

care contin cuvintele ,,Fresh sardine” (Sardine proaspete) solicita protectie pentru sardine in clasa 29.
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Cu caracter distinctiv

Flavour - Flavou and FnA@D-w AO.A

ax MR Flavowr and aromer oma

aroma and SA\Feae F.’ avOur and ArOma
1.

Flavourand ‘;“i-
Flavosr oud oroma) | aroma
[ﬂavour and aroma ]] Hmuran
2.
\' resh Sardjne i
FRESHN\SARDINE ) &Fresh sardine
Fresh 2
ol 4

~Tm=< Freshsardine  sardine FRESH SARM

3.




Y European
Réndul 1:

De la stanga la dreapta, primul exemplu combina caracterele de baza/standard cu un
cuvdnt in caractere aldine si cu pozitionarea elementelor verbale. In exemplul urmdtor,
adaugarea culorii rosii poate duce semnul un pas mai departe, insd combinatia
(caractere standard, pozitionarea elementelor verbale §i singura culoare) nu da nastere
incd la crearea unei marci distinctive. In cel de-al treilea exemplu, adaugarea mai multor
culori aduce un element in plus, insd prezentarea i compozitia semnului tot nu creeazda o
impresie de ansamblu care sa fie suficient de indepartatd de cea produsa de simpla
imbinare a elementelor componente; in plus, consumatorii nu pot retine atdt de multe
culori si ordinea in care se succed acestea. Cel de-al patrulea exemplu combina
caracterele de baza/standard, pozitionarea/dimensiunea elementelor verbale si doua

culori,semnul fiind in continuare lipsit de caracter distinctiv.

In cele doua exemple distinctive din partea dreapta, combinatia de elemente figurative
considerate ca un intreg poate fi perceputd per ansamblu ca un indicator al originii,
datorita prezentarii §i compozitiei semnului, care produce o impresie vizuala suficient de

indepartata de mesajul descriptiv/nedistinctiv transmis de elementele verbale.

Randul 2:

De la stanga la dreapta, primele doud exemple din acest set combina formele geometrice
simple utilizate drept chenare (dreptunghiular, respectiv oval) cu caractere de
baza/standard, iar urmatorul exemplu combind caracterele de baza/standard cu forma
circulara, precum si cu culoarea si pozitionarea elementelor verbale. Urmatorul exemplu
combina dispunerea neregulatd a elementelor verbale scrise cu caractere de
baza/standard cu un dreptunghi inclinat si cu culoare. Niciunul dintre aceste trei exemple
nu creeaza o impresie de ansamblu suficient de indepartata de cea produsa de simpla

imbinare a elementelor componente.

In coloana din partea dreaptd, combinatiile dintre formele nearbitrare, culoarea si
porzitia elementelor verbale produc o impresie vizuala suficient de indepartata de mesajul
descriptiv/nedistinctiv transmis de elementele verbale. Astfel, marca in ansamblul sau
poate fi perceputa ca un indicator al originii, datorita prezentarii si compozitiei

semnului.
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Réandul 3:

De la stanga la dreapta, acest set de exemple incepe cu o reprezentare grafica realistd a
produselor combinata cu doua tipuri de caractere de baza si efecte de font, urmata de
adaugarea culorii si a pozitionarii elementelor verbale, apoi de addaugarea unei forme
geometrice, si termindnd cu caractere usor stilizate, dar care sunt in mare parte
obisnuite. Niciunul dintre aceste exemple nu creeaza o impresie vizuald suficient de
indepartata de mesajul descriptiv/nedistinctiv transmis de elementele verbale. Prin

urmare, aceste marci nu vor fi percepute ca indicatori ai originii.

In coloana din partea dreaptd, prezentarea si compozifia marcilor, iar in extrema
dreapta prezenta unui element figurativ recognoscibil care are in sine caracter distinctiv,

confera marcilor gradul minim de caracter distinctiv.
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